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A minha Orientadora,
Professora Itania,
Que me ensinou a ver
Televisdo com novos olhos.
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RESUMO

Este trabalho de conclusdo de curso tem como ptop@sdamental analisar o
processo de apropriacdo e desconstrucdo do gélejornalistico — sua linguagem,
seus valores e recursos — no quadro apresentads personagensSilvio” e
“Repodrter Vesgo, considerados — pela imprensa, telespectadoregl@ grdprio
programa — os dois principais mediadores do progrdenhumorPanico na TV”. A
analise pretende contribuir para os estudos sabewitdo, se propondo discutir as
interfaces e imbricacdes que surgem na relacde estrcampos do jornalismo e do
entretenimento. Desse modo, pretende-se analisar am programa de humor, através
da atuacédo de seus dois mediadores, convoca dpdetador o habito de audiéncia de
programas telejornalisticos e sua experiéncia sabinéstoricidade e a atualidade de
elementos da esfera televisiva, para que o puldsoreconheca e que o humor
produzido pela desconstrucdo dessa linguagem eededementos tenha efeito.
Portanto, ha de se observar este jogo de encepaggdasto pelos dois personagens do
quadro analisado d#anico na Tv”, que langcam méo da utilizagdo de valores, recursos
técnicos e até da retdrica telejornalistica. Eeggo jtem o objetivo de convocar o
reconhecimento destes elementos por parte do pulgiee os vé dentro de um novo
ambiente, que pauta a linha humoristica deste anugyr Por isso, o trabalho pretende
também contribuir para os estudos sobre telejemali se propondo a compreender
como um programa que integra a esfera do humaigele dialoga com o jornalismo,
se reapropriando dos elementos que o constituemo cmstituicdo socialmente
reconhecida e desconstruindo-os como substratoradacdo do humor, através da
atuacao dos dois mediadores analisados.

PALAVRAS CHAVE : Panico na Tv; Telejornalismo; Mediad&erformance Humor

televisivo.
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1. INTRODUCAO

Este Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) teve camoposta fundamental
identificar e reconhecer a apropriacdo de marcagéaero telejornalistico, através da
sua linguagem, seus elementos e recursos espsgiiicgrograma de humgPanico

na Tv”, exibido semanalmente pela emissora “Rede TV!".

Para isso, a primeira premissa que se deve coasiéeue dPanico na Tv’ ndo é um
programa jornalistico, e ainda, ndo se declaraeoassume como um programa de
cunho jornalistico e nem possui esta intencdo. &rmastando de uma discussdo sobre
género televisivo, estdo claras as marcas queatcteazam como um "programa de

auditério”. Mas, além disso, ha uma oObvia refer@idade aos "programas de humor".

Portanto, o uso que“®anico na Tv” faz dalinguagem dosvalores dosrecursose dos
termoscaros a retorica do jornalismo, funcionam comoaésfias de construcado do
programa, que € de fato um programa que tem essdregdo pautada em recursos

ligados a estética do humor televisivo.

Entdo, o trabalho de andlise realizado, por raabems relacionadas a propria natureza
do programa, nao identificou nhenhuma postura pautedimparcialidade, seriedade e
responsabilidade social por parte do programa, petples fato do programa nao
possuir 0s elementos minimos necessarios paratedzac-se como pertencente ao
género telejornalistico. E ainda, por sua construng® pautar-se nos valores e fungdes
sociais que regem o jornalismo e ainda por em mtoregum demonstrar o desejo de

posicionar-se enquanto tal.

A logica de funcionamento do programa e a relacstabelecida com o género
telejornalistico, através da atuacdo dos dois rdedks aqui analisados, se sustentam
entdo a partir do conflito, da quebra e da desoagéd da linguagem telejornalistica,
seus valores e recursos. A proposta desta angisianto, foi a de examinar aspectos
de naturezgornalistica de um programa televisivo declaradamerde-jornalisticq e

claramente pertencente a industria do entretenonent



No entanto, para melhor buscar a compreensao fmsbeneno de apropriacéo, foi
realizado um recorte conceitual; para que a andédéeasse os seus esfor¢cos apenas ao
guadro em que este fenbmeno é mais frequentemetiaieion O quadro désilvio” e do

“Reporter Vesgo, os dois principais personagens desse programa.

Pretendeu-se entdo conhecer com maior precisagagdat desses dois mediadores, a
configuracdo interna deste quadro e a forma comte ee constroi para seus
telespectadores. Assim, esta investigacao ofemdeeamalise de natureza interpretativa
das particularidades deste quadro do progrdPdaico na Tv”, e principalmente, de
como os mediadores, convocando do publico o h&bétcaudiéncia de programas
telejornalisticos, conseguem produzir humor atralgédesconstrucdo do jornalismo, de

suas premissas, seus valores e recursos.

O interesse em debrucar-se sobre este tema e pimparesta discussdo parte de dois
pontos. Em primeiro lugar provém do habito de aud#& que o autor adquiriu em
relacdo ao programa. Isso aliado ao interesse demmeem aprofundar os
conhecimentos em estudos sobre televisdo e poego@scia o ingresso no Grupo de

Pesquisa Anélise de Telejornalismo

Neste grupo desde o inicio de 2007, ap0s o corgatmanente com 0s demais
integrantes e suas respectivas pesquisas, moraggrafissertacdes, artigos e teses
desenvolvidos no ambito dos programas jornalistiadsiéia da andlise interpretativa
deste programa — através do quadro regido pelasdmsa principais mediadores — se

tornou mais madura, e se materializou com a reg@deste trabalho.

Nesse sentido, a elaboracdo deste Trabalho de WSéwoclde Curso se pautou em
anseios de contribuir com os estudos desenvolndo&rupo de Pesquisa Andlise de
Telejornalismo, coordenado pela Prof2 Dr? Itanian€®, que € a orientadora deste
trabalho. Além disso, os esforcos dedicados a metquisa tiveram como pretenséo
também contribuir para o enriquecimento dos estudos comunicacdo, mais

especificamente sobre programas que integram ensaitelevisivo, da relacdo e das

1 O Grupo de Pesquisa Anélise de Telejornalismoéstulado ao Cnpq e é coordenado pela Prof2 Dra
Itania Gomes, orientadora desse Trabalho de Cdmlds Curso. O Grupo € composto por estudantes da
pos-graduacdo em Comunicacdo e Cultura Contempordrestudantes da graduacdo em Jornalismo,
ambas pertencentes a Faculdade de Comunicacaodaditade Federal da Bahia.
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interfaces criadas entre a esfera do entretenimatitvés dos seus programas de
auditério como o‘Panico na TVv”, objeto de andlise deste trabalho, com o género

telejornalistico, sua linguagem e suas particusales.

Para chegar ao cerne desta analise — que é o emumemto de marcas do jornalismo
especificamente no quadro dos dois personagensadad, d'Silvio” e 0“Reporter
Vesgo™ se mostrou necessario realizar antes um peralgsoontextualizagcdo do
“Panico na Tv’. A analise partiu do pressuposto de que a maigte pdas
particularidades e caracteristicas do programa é&@m conhecimento de todas as
pessoas que lerdo esse trabalho. Portanto foi fiuematal a realizacdo de um capitulo
qgue interpretasse e elucidasse 0s pontos espscéfim caracterizam e diferenciam o

“Panico na Tv’ em relacéo a outros programas humor.

Além disso, este primeiro capitulo considerou asigecomo o dia e o horario de
exibicdes do programa, a relacdo que este estabsbat os demais programas da grade
de sua emissora, dados de audiéncia, caractesigiaisposicdo dos elementos do
cenario, os seus quadros e personagens, o0 modoamediadores — através dos dois
personagens mais conhecidos do programa — condazerograma e se relacionam
com o telespectador, as referéncias e parédiasgagmas de outras emissoras etc.

Os esforgcos convergiram para um trabalho de andliseprocurou, antes de qualquer
coisa, situar o programa no universo televisivaytextualizando-o em relacdo a sua
prépria emissora e também a programas e eventwolga outros canais televisivos. O
objetivo fundamental, portanto, neste trabalho al@extualizacéo, foi o de reconhecer
o lugar que esse programa ocupa no contexto teleye partir de consideracdes sobre

suas peculiaridades e os elementos que o caracteriz

Em seguida, os pressupostos teodrico-metodologuwesundamentam o capitulo tedrico
estdo apresentados, e procurou mostrar quais as batodoldgicas e as premissas
consideradas importantes para o desenvolvimentnédbse desse quadro t@anico

na Tv”.

Importante salientar, antes de tudo, que as camlsides realizadas na apresentacéo

desta proposta foram conquistadas gracas aos @sfdogGrupo de pesquisa Analise de
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Telejornalismo, em considerar as discussdes deduleias de pesquisadores filiados

aos Estudos Culturdiarticuladas as anélises constantes de progratefsnalisticos.

Nessa perspectiva, ao se tratar da analise de wgrapma televisivo, buscando
compreender as especificidades de sua configuragd®safio enfrentado encontrou-se
na articulagdo de dois conceitos fundamentgénero televisivoe modos de

enderegcamento

Os conceitos de género televisivo e de modo derecamento devem guiar o exame
concreto do telejornalismo, considerado, no primeiaso, a partir da existéncia de
relacdes sociais e historicas entre as formas geéejprnalismo assume ao longo do
tempo e as sociedades em que essas formas s@agmatino segundo caso, a partir do
modo como um programa especifico se relaciona s tlespectadores a partir da
construcdo de um estilo e, ao fazer isso, configurgconfigura o proprio género.
(GOMES, 1. 2006, p.12)

Estes dois conceitos regem a linha metodologicasdgpo de pesquisa Analise de
Telejornalismo. O género televisivo em articulaggmm o conceito de modo de
enderecamento permeia e fundamenta todas as andiise trabalhos académicos

elaborados dentro Grupo Andlise de Telejornalismo.

Em poucas palavras poderiamos conceiggérero televisivacomo uma convengao
social que norteia a construcado de um determineatgrgama, considerando a existéncia
de relacdes sociais e histdricas entre determinfadass culturais — no N0Sso caso, 0S
programas jornalisticos televisivos — e as sociesl&lperiodos nos quais essas formas
sao praticadas (GOMES, I. 2007, p.10)

O outro conceito metodoldgico,modo de enderecamenfjaode ser entendido como o

modo particular que € adotado por cada programeviselo — a partir das suas

2 Campo académico criado na Universidade de Birmimglescultural studiesnasceram na década de
50, tendo como seus fundadores Raymond Williamshd®d Hoggart e E. P. Thompson. Esta corrente
tedrica que procura dar conta da relacdo entre @Gimagfo e Cultura Contemporénea, trabalha o
conceito de cultura e poder do ponto de vista potémico. Nesse sentido a proposta é enxergartaraul
como uma pratica que envolve todas as relacBeaisopraticas que surgem a partir das relacées entr
pessoas e grupos e que constroem significados aqbete grupo ou aquela comunidade.

12



estratégias de construcdo — de articular as mdocgénero na construcao de astilo,
Modo de enderecamento é aquilo que ¢é caracterisdte® formas e préticas
comunicativas especificas de um programa, diz itespe modo como um programa
especifico tenta estabelecer uma forma particidarethcdo com sua audiéncia (cf.
MORLEY & BRUNDSON, 1978).

Em se tratando de uma discussao sglreero televisivona discussdo que se sucedera,
ficardo claras as marcas que caracterizatRamico na Tv’ como um “"programa de
auditério”. Mas, além disso, devera ser pontuadaxsténcia de uma Obvia
referencialidade aos "programas de humor", atral@gjue poderiamos concluir se
tratar de um processo de hibridizacdo destes dingéseros, no que diz respeito a
construcdo do programa analisado. Portanto, tamiBonestaria errado se referir ao

“Panico na Tv’ como um “programa de humor”.

No entanto, para que se realizasse uma andlisgodo de enderecamento “Panico

na Tv” seria necessario desenvolver alguns operadorasatise proprios e especificos.
O entendimento do programa deve levar em considergge para acompanha-lo o
telespectador precisaria de uma ampla bagagem rddsigies televisivas de varias
emissoras nacionais e da prépria historia da w&fievile um modo geral.

O programa s6 comeca a fazer sentido quando ocpubbnsegue reconhecer os
programas e personalidades com as marcas de seerogémiginal e vé-los
desconstruidos e reapropriados nesse outro contebeiisual proposto e concebido

pelo“Panico na Tv".

O humor do programdanico na Tv” reproduz o imaginario da Televisdo Brasileira
pela invariancia da forma e repeticdo, que se itoest pelas relacbes de auto-
referencialidade (GOULART, 2006, p.229). Portamtmsiderando esta teia complexa,
repleta de referéncias televisivas do passado béanda atualidade, seria necessario
realizar um percurso de analise mais aprofundadggeocexigiria uma maior dedicacao

numa maior espaco de tempo, para que se chegesselasdes mais precisas.

Por esse motivo, 0 objetivo deste trabalho ndadddiorma alguma o de definirodo

de enderecamentdo programa. E também ndo é o programa que seitaolsimo o
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objeto dessa anélise. O objetivo aqui foi o de ceemder como dois dos seus
personagens-mediadoréSilvio” e “Repoérter Vesgo, num quadro especifico do
programa, desconstroem a linguagem, os valoresecassos do jornalismo, e como a
partir desse processo convocam da audiéncia ohreconento destes elementos num

novo contexto, que € o contexto do humor televisivo

O objeto, portanto, € o quadro apresentado pos eksie personagens, que através da
atuacado eerformanceque desenvolvem, evocam do telespectador a ecigtda um
background sobre a linguagem e o universo televisivo, ques lpermita que a
reapropriagcdo dos elementos configuradores do ljsnma televisivo sirva, em alguns

momentos, como substrato para a produgéo do huonguadro da dupla.

Com o proposito de conhecer e poder esmiucar etis@méd configuracdes imagéticas
e textuais dos programas telejornalisticos, o Grupwlise de Telejornalismo
desenvolveu quatro operadores analiticos. A evolugdeste trabalho de
desenvolvimento dos operadores vem avancando erogate aplicabilidade analitica a
medida que novos trabalhos sao formulados pelods@p operadores tém a funcéo de
fazer entender como os programas televisivos sstro@m para os telespectadores e

como se situam dentro de um determinado género (E®)K006c).

Atualmente o grupo considera a existéncia e fumtidade de quatro operadores de
analise: Mediador, pacto sobre o papel do jornalism@ontexto comunicativae
organizacdo teméaticaA importadncia de cada operador na construcao rdgrgma
televisivo varia de acordo com as caracteristicassgecificidades do programa
analisado. Deve-se deixar claro que os operado#é®es sdo categorias analiticas
estanques, ao contrario, funcionam de maneiraubatia para operacionalizar as

observacdes acerca dos programas (GOMES, L. 2006c¢).

Apoés a apresentacdo da proposta metodoldgica,ungegliscussao que foi realizada
sobre as implicacdes tedricas exigidas na analispopta, o trabalho chegou ao
momento de realizar de fato a andlise do programpartir do recorte conceitual
estabelecido nas discussdes iniciais. Na andlisebjetivo foi o de reconhecer as
marcas do género telejornalistico desconstruidassegnificadas neste novo contexto

do quadro analisado do programa, observando atentama atuacao eperformance
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de seus mediadores e através disso, entender porprao eles usam esses elementos
para relacionar-se com o telespectador. Portarst@peradores analiticos acionados
para sustentar metodologicamente este trabalhanforaenediadore o pacto sobre o

papel do jornalismo

Na parte final do trabalho, as consideracoes fitmiscaram explicitar de forma sucinta
as conclusbes obtidas através da andlise da apréprie encenacdo do género
telejornalistico em um programa de auditério quesoa grande repercussdo na TV

brasileira.

Além disso, nesse momento do trabalho, pretendebsarvar também a aplicabilidade
da proposta metodolégica desenvolvida no grupoesdgpsa que autor € integrante,
considerando tanto os ganhos e as descobertaggoraalos como as falhas e duvidas

colecionadas ao longo desta empreitada.

Desenvolver uma pesquisa e posteriormente um Tratsd Conclusdo de Curso que
possui um programa de humor tdo polémico como @bjet analise pode suscitar
muitos questionamentos e ser interpretado por switwmo perda de tempo para

discussao sobre coisas inuteis.

Seria facil concordar com este posicionamento nésef pelo fato de tratar-se de um
programa controverso e que ja despertou a aterg@mmiensa e do povo brasileiro,
fazendo uma critica 4cida e se reinventando a eafigho, procurando sempre

desconstruir a linguagem e subverter a logica iwie

No ar ha pouco mais de quatro ano$Panico na Tv” se consolidou como o grande
programa humoristico da atualidade, ganhando tdBgdes seguidas ddroféu
Imprensa (2006, 2007 e 2008). Com isso o programa demoristraadquirido
notoriedade por parte da imprensa e que faz partettha de diversos brasileiros que

dedicam parte de seus domingos para assisti-lo.

No site da emissora que o abrigd&Rede TV,!o programa de humor é descrito como
programa de maior sucesso e repercussdo da televim@sileira atualmente”

provando ser a maior aposta na grade de prograndacdma emissora de menor porte
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e ainda recém-criada. ‘®anico na Tv” é o programa de maior audiéncia da emissora,

e a sua reprise ocupa a 22 colocagao neste quesito.

O presente trabalho teve como proposito desverigamas questdes a respeito deste
programa que usa o escracho e a polémica comdégsisade construcdo. Portanto,
esta empreitada teve como finalidade oferecer auomlade académica e aos
interessados nos estudos sobre televisdo, umaalemais atenta e detalhada do
programaPanico na Tv”.

O objetivo aqui foi o de contribuir com os estudabre a relacdo — cada vez mais
estreita — entre os campos do jornalismo e dotenireento, suas liga¢cdes e interfaces,
e mais especificamente neste trabalho, ver deajueafo jornalismo se encena e tem a
sua linguagem, seus termos e recursos reapropreadesconstruidos pelo quadro do

programa regido peltReporter Vesgo”e 0“Silvio” , os dois principais mediadores do
“Panico na Tv".
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2. O “PANICO NA TV’ NO CONTEXTO TELEVISIVO

O programa'Péanico na Tv” é exibido duas vezes por semana na “Rede TV!". Aos
domingos € inédito, e as sextas ha uma reprise.oAmsBo lideres de audiéncia na
emissora. No ano de 2007, a partir das edicbesétoda Julho, passando pela edicédo
comemorativa (04 anos de programa) realizada n8@i@de setembro até os programas
realizados de janeiro a margo de 2008, as edig@ektas, que vao ao ar aos domingos,
registraram uma média de audiéficjae variou de 7 a 9 pontos. Enquanto que a versao

reprisada na sexta-feira, registrou uma media d€acdia que variou de 4 a 6 pontos.

O programa que concorre com“Banico na Tv’ no domingo e costuma liderar a
audiéncia € oDomingo Legdl exibido pelo SBT e apresentado por Gugu Liberato
que registrou no mesmo periodo uma média de audi@ue oscilou entre 10 e 15
pontos. O domingo do dia 09 de setembro foi o diagae a disputa pela audiéncia foi
mais acirrada entre os dois programas, coifanico na Tv” registrando 9 pontos
contra 10 pontos do programdmingo Legdl

O programa“Péanico na Tv” que se tornou conhecido entre os telespectadores
brasileiros, por exibir quadros pautados em um t@rhumor considerado bastante
polémico, escrachado, transgressivo, ndo represerameco de uma histéria. Na
realidade, este projeto representou uma evolugéa, aonquista de um novo espaco,
um novo passo dado pelos idealizadores do progdenaadio “Panico na Tv™,
exibido de segunda a sexta Jmvem Pan FMO programa, transmitido pela “Rede
TV!", estreou no dia 28 de setembro de 2003, e @lesddo vai ao ar sempre aos

domingos.

Portanto, ndo se poderia deixar de pensar que sgracama historia construida
anteriormente na radigdlovem Pan FM o programa pensado para TV atingiu

rapidamente um alto grau de popularidade e chaogmuma grande atencao por parte

® Dados de audiéncia do estado de S&o Paulo, afgralo IBOPE. As informacdes foram acessadas no
site do instituto, através do linkttp://www.almanagueibope.com.br/asp/busca _resuksgp

‘0 programa radiofénico ainda existe na ratbgem Pan FME exibido de segunda a sexta, sempre do
meio-dia as duas da tarde, sendo que agora passnéin a transmissao “on-line” pelo portal Terte q
hospeda também o site do prograhtép://www.paniconainterne.com.br/
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da audiéncia. Em outras palavras, quando o progesamau na televisdo, ja se sabia
gue se tratava de um programa de humor, ja se c@anbenome“Panico na TV,
existia um histérico e lugar construido pelo praggale radio, o que ajudou a criar uma

expectativa de ver como isso se realizaria naitglev

Interessante notar também como a mudanca de linguag partir dessa transposicao
da radio para a TV, imp0s a necessidade de sefadosralguns personagens para que
de certa forma fossem mantidos os padrées de himteoativo que regiam o programa

ainda na fase radiofbnica.

Na mudanca, preservou-se ainda o recurso da coagdoiddireta e interativa com a
audiéncia, que na radio se estabelecia atravésleforie com o “ouvinte”, e na versao
televisiva passou a ser parebcam por monitores que ficam localizados atras da
bancada do Emilio, mediador central “‘@®é&nico”, além da presenca do auditério que
se posiciona ao redor do palco onde o progrananértitido “ao vivo”.

Na TV — diferente do programa de radio que tinfdosoos efeitos sustentados em
recursos auditivos — com a entrada do recurso dgem, precisou que se pensasse

também numa composicao de cenario que represeatésa”’ do programa.

Com pouco recurso para construir um cenario scdidt, o“Panico na Tv” estreou e
ficou cerca de um ano e meio com esse mesmo ceaégi@le ser destruido ao vivo
pelos integrantes do programa. O grupo de humsr@imecou entdo uma campanha

em busca de um contrato que financiasse a constdgc&m novo cenario.
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Fig.1 - Imagem do antigo cenério do programa, deiskp ao vivo pelos integrantes.

Apareceu o interessado: A cervejdfiaiser assinou um contrato de patrocinio de altos
valorescom o grupo. Com Kaiser como patrocinadora, um novo cenario foi recriado,
com uma composicao estética baseada em histériaguadrinho e permanece assim
atualmente. Além disso, com o investimento da ¢armeeKaiser, o grupo ainda p6de

usar o dinheiro para construir camarins, compraogsdigurinos, etc.

Fig.2 - Imagem do novo e atual cenario do programa.

® Dados extraidos de reportagem feita pelo joRrmha de Sdo Pauloedicdo de 30 de junho de 2005.
Texto na integra no linkttp://www1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada/ult9®1658.shtml
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O suporte audiovisual exigiu também que a equipbutheoristas comecasse a pensar
nos seus personagens nao sO pelas vozes que temmsnnum figurino marcante,
trejeitos e recursos gestuais que caracterizasseas gurasriadas. O grupo precisou
arriscar no inicio, sem saber se aquela nova f@rdal produzir humor — usando o
apelo da imagem e de recursos visuais que passanaprimir uma complexidade na
construcéo e criacdo desta nova estrutura — daria e obteria 0 mesmo sucesso do
programa de radio.

A aposta foi bem sucedida, a prova disso sao osruse audiéncia que colocaram
como 0 programa mais assistido da sua emissora.sHsesso e toda esta repercussao
gerada peldPanico na Tv”, em seus dois primeiros anos, o programa exibid@ pe
“Rede TV!” conseguiu atingir excelentes indicesrin@palmente se forem levados em
consideracao os padrdes e a média de audiéncieqd@ma e recém-criada emissora (a
quinta em tamanho no Brasil) que os abriga — carospile audiéncia de até 13 pontos
nos numeros divulgados pelo Ibope.

O modo particular de fazer humor que o programaucratraves de um dialogo

constante com a historia da televisédo, fazendopajpigio de personagens, programas e
elementos de outras emissoras e de outras éparasg@u a gerar uma repercussao
cada vez maior dentro da televisdo, entre os @@pids de emissoras e 0os demais
integrantes do campo televisivo, e também, obviamea discussdo e o0 interesse

crescente por parte da audiéncia.

Essa formula encontrada péanico na Tv” de usar essauto-referencialidad® tem
como propésito — ao parodiar e brincar com refea8ndelevisivas — buscar a
desconstrugédo do padrdo de qualidade na televiss® comportamento escrachado,
transgressivo e diferente do programa, comecou sped@r o interesse de outras
emissoras, que comecaram a assediar 0s respongaleEograma. Algumas vezes o

“Panico na Tv” recebeu propostas para assinar um novo contragp @aso fosse

® Entende-se pdiauto-referencialidade’; o modo como o programa “Panico na TV”, que é uogmama
televisivo, se apropria de referéncias e elemedsrépria linguagem televisiva e da histéria da
televisdo no Brasil, para criar os seus quadrosrsopagens e se constituir como um programa
humoristico.
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concretizado, o levaria para outra emisSoRdio passaram de flertes as propostas das
outras emissoras, e com quatro anos completadpgygrama continua colecionando
bons indices de audiéncia e tem seu contrato rdoas@m a “Rede TV!” até o ano de
2009.

Para um programa que comegou sem apoio de patiocjmauma emissora de pequeno
porte e num horario extremamente desfavoravéRamico na Tv” conseguiu galgar
rapidamente o posto de ser um dos programas maisntados e que gerava mais
polémica na televisdo brasileira. Essa repercuseéige bons frutos, como assinaturas
de bons contratos com grandes patrocinadores {agaev&aiser, refrigeranteFanta
sandaliadpanema Suzukimotocicletas etc.) e interesse de contratacdgpane das

emissoras rivais.

Fig.3 — O programa anunciando novo patrocinador.

Mas a grande visibilidade alcancada p#Ré&nico na Tv” trouxe alguns problemas
também, tal como processos judiciais e ainda a ngaddo horario de exibicdo do

’ As emissoras Bandeirantes, Record e SBT chegademanstrar interesse e até a oferecer um contrato
ao empresario do Panico na TV, mas nada chegou eogeretizado. As informacdes extraidas em
matérias do site ddornal Opinido(http://www.opiniaonet.com.br/index.gsp também de artigo no site
do Observatério da imprensgattp://observatorio.ultimosegundo.ig.com.br/indeglakE ainda no8logs
http://universopanico.blogspot.corewww.panicojp.blogger.com.br
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programa por determinacéo do Ministério da Jushigaialmente exibido as 18 horas, o
horario de exibicdo passou para as 20 horas, & garedicdo do dia 02 de Abril de
2006, devido a uma reclassificatdmposta ao programa pelo Ministério da Justica,

que o considerou improprio para menores de 12 anos.

Para um programa que comegou com pouco investim@mtanunciantes e até da
propria emissora “Rede TV!” essa repercussdo nomsmde comunicacdo e na
sociedade ajudou o programa a evoluir, a ganhagespas rodas de discussdes e nas
capas de jornais. OPanico na Tv’ comeg¢ou com um or¢camento extremamente
reduzido, como conta lara Nascimento, falando @alidador do programa, o locutor
Emilio Surita, em um artigo que escreveu paraePppycorn “Com um or¢amento

de cinco mil reais, ele montou um cenario e encaix@rograma na grade da quinta
emissora do pais O artigo ainda conta que nas primeiras edicGegmgrama na
versao televisiva a producdo sO dispunha de umiaavede R$ 1.200 e apenas um

cinegrafista para fazer imagens externas.

Ao passar do primeiro ano, a medida que assum& @sulicdo — de trabalhar com

poOuUCOS recursos — O programa usava como estragedianalizacdo de todos os
“infortinios” que surgiam na gravacao dos seus psadAssim, essa espontaneidade
exagerada e essa postura de assumir os errosadag@gs e mostra-las no programa,
deram a eles a visibilidade que eles tanto almgja¥acom o tempo o programa foi

ganhando espaco, crescendo em numeros de audinaiago investimentos externos,

gue ndo sb o da “Rede TV!".

Foi entdo que a questdo da falta de recursos cenzeser superada e os investimentos
externos através dos patrocinadores e as configsligiternas, por parte da emissora
“Rede TV!", foram crescendo. Isso tudo contribuargpque dPanico na Tv” tivesse

8 O programa foi reclassificado como impréprio pamanores de 12 anos, depois de um ano de
monitoramento realizado pelo Ministério da Justi@amo publicado na edicdo de 02 de Abril de 2006 do
jornal Folha de Sao Paulaque diz que o 6rgdo entendeu que o programalaeg&gonteldo inadequado
para criancas como "cenas de simulacbes de agreési@a, assassinato, acidente doméstico,
atropelamento e exposicdo de cadaver', além deaScale exposicdo de pessoas em situacdo
constrangedora ou degradante, uso de linguagenealativa e erotismo". A reportagem completa pode
ser lida no linkhttp://www1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada/ult9B®B818.shtml
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uma estrutura favoravel para investir e inovar, tre@ando mais pessoas e

desenvolvendo quadros para o programa cada vezitabiwrados.

Atualmente, o programa ja realiza filmagens pelasBra fora, e também realiza a
filmagem de quadros fora do pais. Ja acontecewun®mesma edicdo, a de 23 de
setembro de 2007, o programa apresentar um quadraima dupla de personagens — o
“Silvio” e “Vesgo” — em Veneza, na ltélia, e outra dupld'Ghristian Pior” e

“Robaldo Espermann™ fazendo um quadro na praialdza, na Espanha.

Isso aliado ao fato de percebermos cada vez maistesferéncia de anudncios
publicitarios dentro do programa, prova quéPé@nico na Tv’ ndo sofre mais com
relacdo a problemas de investimento financeiro pavéabilizacdo da sua producéo.
Pelo contréario, o alto indice de anuncios tem caue@ prejudicar o bom andamento e

a fluidez do programa que dura mais de duas horas.

Embora, volta e meia eles fagam questao de copararo telespectador que durante as
viagens, eles passam fome ou sofrem com a hospadags horarios das viagens etc,
isso funciona como uma estratégia ‘tRanico na Tv” para manter a sua aura de
“programa amador”, que jA acompanha o programaedassua criacdo e que ainda
persiste intencionalmente na concepcao do progmamasie diz respeito a forma como

eles elaboram seus quadros.

Mas pode-se observar que do ano de 2007 até aesdigais recentes de 2008, o
namero de viagens internacionais realizadas pelaipeqdo programa cresceu
sensivelmente. S6 em 2008, até o més de junhorgénfrealizadas cinco viagens para

fora do pais.

Os quadros mais importantes do programa variamcdeda com as novidades da
programacao das outras emissoras e com as id@dbepivao surgindo a partir dessa
fonte de inspiracdo constante sobre o universwistle. No entanto, quem adquire
hébito de audiéncia em relacao“Banico na Tv” pode perceber que o carro-chefe das
edicbes do programa de humor € sempre o quadropla de personagetiSilvio” e

“Reporter Vesgo”
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As informagdes colhidas a partir de comentariosulglipacées realizadas no Sitdo
programa e nos blogs oficiais e “ndo-oficial$”"— tanto por eles (os mediadores e
producdo) quanto por aqueles que os assistempgetasiores) sdo: “As Sandalias da
Humildade” (quadro que j& ndo existe mais), o “M@nnvé!” com 0s personagens
“mendigo” e “mano quietinho” (também extinto), aléas festas e outras reportagens
cobertas peldRepdrter Vesgo”e pelo Ceara, mais conhecido cofi®ilvio” (que
imita, entre outros, o apresentador de televishaoSsantos e o atual deputado federal

e ex-apresentador de TV, Clodovil Hernandes).

Assim, o quadro déSilvio” e do“Reporter Vesgo’invadindo as festas dos famosos
possuem lugar cativo na programacdo, bem como tinaextinto quadrévé, num
vO0!” em que os personagel@uietinho” e “Mendigo” circulavam por famosas praias
do litoral brasileiro classificando a beleza daslhexes a partir de critérios nada
convencionais. No auge do sucessd\dn num vo!”,em dezembro de 2007, a dupla de
humoristas Vinicius Vieira e Carlos Alberto da &tfv— que apresentavam esse quadro

— rescindiu com 6Panico na Tv” e foi contratada pela Tv Record.

Atualmente d‘Meda” e o0“Baixas Horas” sdo quadros fixos do programa. O primeiro
tem como apresentadores o0s personag@mmsistian Pior” — parddia do estilista
Christian Dior — e dRobaldo Espermann™ parddia do consultor de moda Ronaldo
Esperman — e tem uma logica de construcdo pareoitao quadro déSilvio” e do
“Reporter Vesgo, tendo como diferenca a ténica do glamour e a®s$esobranodae
estiloque séo usados pelos mediadores.

No quadro com d¢Silvio” e o“Repoérter Vesgo, eles normalmente planejam idas a

locais em que sabem que encontrardo o maximo debtaades” possiveis. Entéo,

° O site oficial do programa, hospedado no portatd: éttp://www.paniconainterne.com.br/

ale Blog que é mais acessagmzempanfm.virgula.com.br/log/panico/

1 Uma matéria d&olha on-line do dia 07/12/2007, relatou qti& Record, no inicio do ano, tentou
contratar toda a equipe do "Péanico". Mas a maiodas humoristas, segundo o &ncora do programa,
Emilio Surita, renovou contrato com a Rede TV!28189. A estratégia da rede de Edir Macedo, agora, é
contratar os humoristas individualmente, "dependna@rograma mais visto da Rede TVA matéria
pode ser lida no seguinte linkttp://www1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada/ult9®®2721.shtml
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para proporcionar ao telespectador a oportunidadesdos famosos em momentos que
nao estdo atuando, interpretando e apresentandoembios em que estao vivendo sua
vida pessoal normalmente, eles vao a festas deartsgo e encerramento de
telenovelas, aniversarios, casamentos de famoat®es, cantores, apresentadores etc.
— para abordar essas pessoas com perguntas detauese diferentemente da forma
habitual em que essas celebridades estdo acostsiamada abordadas por repoérteres ou
apresentadores da esfera televisiva.

Além dos quadros ja citados, considerados comaatelg importancia e que tém seus
lugares cativos na grade do program&@nico na Tv’ tem como marca criativa estar
sempre desenvolvendo uma série satiras e parédiapraramas que estdo em
evidéncia e que fazem sucesso nas outras emissof@sy do“Panico” esta sempre
nos programas realizados pela Rede Globo, nasameetelebridades que dela fazem
parte, mas ¢Panico na Tv” também desenvolve parddias de programas exibielos p
SBT e pela Record.

No periodo em que foi ao ar o quadro “Coletrangarodia do quadro “Soletrando” do
programa “Caldeirdo do Huck” na Rede Globo — e adqu “idalos” — a parodia do
programa “idolos” exibido pelo SBT — ambos foramaaem todas as edi¢cbes do més
abril e anunciadas como destaques do programa, asman época que ia ao ar 0s

“originais” nas emissoras concorrentes.

O “Panico na Tv” tem como uma das suas estratégias, conceber gadmiguadros ou
programas que estdo sendo exibidos nas outrasosasss que estdo tendo alguma
repercussao na esfera publica. As parodias sdaagat somente enquanto os quadros
ou programas originais estdo em evidénciaP&nico na Tv”, pensando em estratégias
de manutengcdo e/ou aumento da audiéncia, acompesthaprocesso e cria suas
parédias sempre de olho nos passos dados e novidadenciadas pelas outras

emissoras.

Trata-se de uma estratégia do programa de estaresdazendo criticas, pautadas num
tom de sarcasmo e irreveréncia, sobre a gradegmagdo e pessoas que trabalham nas
emissoras concorrentes. “©anico na Tv’ demonstra, assim como varios outros dos

programas da “Rede TV!”, que a grade de programadeg&ooutras emissoras, a vida
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particular de celebridades e famosos que atuamalallbam em outros canais de

televisdo, sdo assuntos que sempre lhes interdssstante.

SO que no‘Panico na Tv” a apropriacdo dessas informacOes € feita de umaafo
completamente distinta dos demais programas da €'RBEd!”. Na emissora, e
consequentemente nos seus programas (a exce¢d@mioo na Tv"), esses assuntos
geralmente sdo utilizados e moldados como “noticipiase sempre colocados em
forma de “fofoca”, a partir da nocéo de “revelagaiblica”, usando essa estratégia para
buscar uma cumplicidade com a audiéncia, como $seessem oferecendo um

verdadeiro prémio ou tesouro para o seu telesparctad

No “Panico na Tv", a utilizacdo e apropriacdo dessas informacdeddeede modo
diferenciado em relacéo aos programas com queiatiech grade da emissora. O uso
de informacdes relacionadas a programas, telermvejaresentadores e artistas de
outros canais se consolida como elemento de igsmirpara criacdo de novos quadros
e/ou personagens para 0 programa, que procurazaegiarddias inspiradas nos
programas de outras emissoras que podem estar,dou naquele momento em

evidéncia.

Considerando esta relacdo que o programa buscaemarh o contexto televisivo,
torna-se pertinente pontuar o surgimento de um mmegrama nesse universo do
humor. O programa chamad6QC”, é comandado por Marcelo t3se é exibido
semanalmente na rede Bandeirantes. J4 foi inclusivgparado adPanico na Tv”,
mas ja demonstra a partir das caracteristicas gs@rm®, uma grande diferenca em
relacdo adPanico”, ja que claramente reivindica fazer matérias jostiahs e quer ser

reconhecidos enquanpoograma jornalistico de humor

Segundo uma matéria publicadak@ha de Sdo Paulmo dia 06 de abril de 2008, os
trés primeiros programa exibidos tiveram boa awi@érchegando a marcar dois, trés e

3,2 pontos de audiéncia, respectivamente. NUmégosgisativos para um programa da

12 Marcelo Tas é um conhecido e veterano diretoesamtador e roteirista da area de televisdo. & atu
em diversos programas, mas ficou nacionalmente emhtn com o personagem humoristiEmesto
Varela, um reporter ficticio que ironizava personalidagesticas da época da abertura, apresentando-
Ihes perguntas desconcertantes. Informacfe exradha http:/pt.wikipedia.org/wiki/Marcelo_Tas
acesso em 10 de junho de 2008.
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grade da rede Bandeirantes, que diferentementeedm Record, ainda ndo anseia
desafiar e ameacar a hegemonia da rede Globozaedd grandes investimentos na

emissora.

Fig.11 — Os apresaitres na bancada do “CQC”, exibido na Band.

Oscar Filho, uns dos integrantes da equipe de hstasijornalistas d6CQC” afirmou
nessa matéria publicada Ralha que diferenca entre o seu programa‘®@nico” é
gue no seu programa eles os colégascam uma piada mais indireta, ligada a fatos, e
fazemos perguntas a celebridades e politicos qtreoteporteres néo teriam coragem
de fazer. A intencdo ndo € sacanear a pessoa pacaseca ou argentina“afirma o

comediante.

Ja no“Panico na Tv”, fica claro quendo existe como noCQC’ essa pretensdo de
buscar o reconhecimento do publico enquanbgramajornalistico. O que se busca do
publico, no caso do programa da “Rede TV!", espeanifiente no quadro da dupla
“Vesgo” e “Silvio” € o reconhecimento social que se tem do telejsmal E isso se
estabelece a partir da apropriagdo de alguns etemearos a configuracdo deste
género, ressignificados naerformanceda dupla de humoristas, para convocar do

publico esse reconhecimento do jornalismo, comiituigiio socialmente reconhecida.
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3. PRESSUPOSTOS TEORICOS-METODOLOGICOS

O quadro dos personagetfilvio” e “Repérter Vesgo”que serviu como objeto de
analise neste Trabalho de Conclusédo de Cursorintegrograma de humoéPanico

na TV”. Deve-se considerar que o quadro, assim como @rgra, € um produto da
esfera televisiva, e que, portanto, esta inseritmanlogica especifica de producdo a
partir do uso dessa linguagem (a televisual).

A analise realizada sobre o quadro, inserido n@g&a de construcdo de programa de
humor, através de seus dois principais mediadocg'Sivio” e 0“Repdrter Vesgo™,
buscou reconhecer e compreender os momentos emhd@uessa apropriacdo e
desconstrucéo do género telejornalistico comotégieapara producdo do humor e das

suas piadas na esfera televisiva.

Para isso a andlise pontuou momentos em que esisemédiadores se utilizaram da
ressignificacdo de valores, apropriacdo de recuesas padronizacdo das posturas
caracteristicas de reporteres de telejornal. Eaairetonhecer quando os personagens
através da encenacgdo lancam mao da utilizagdo tdemileados jargbes classicos do
texto jornalistico para construir as piadas e oginsetemente o seu relacionamento

com o publico.

O programa“Panico na Tv”, da forma como se constréi, sempre se pautando no
principio daauto-referencialidadedo universo e da histéria do universo televisivo,
convoca do espectador um razoavel repertério sotetevisédo. A idéia é fazer com que
este telespectador compreenda e partilhe de cédiggmjos propostos pela linha
humoristica que é desenvolvida por seus integraBtss linha se pauta em estratégias
de producédo que tém como elementos norteadorescachoe a polémica para

elaboracéo dos seus quadros.

Além disso, para que o humor produzido g&dvio” e pelo“Reporter Vesgo’faca
sentido nos momentos em que ha essa articulacdo arpremissas, recursos,
linguagem e valores do jornalismo, ha que se carvdos telespectadores em cada
uma dessas situacfes a sua experiéncia com ademutelevisiva e também o seu

habito de audiéncia de programas telejornalisticos.
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SO utilizando o referencial que a audiéncia pos$ui jornalismo “socialmente

construido”, que esses dois mediadores conseguem encongantus de desencaixe e
para fazer a piada sobre o jornalismo, desconsibuitoda esta padronizacdo e
subvertendo todos esses elementos que se repetemrocesso de producéo
telejornalistica, sem deixar perder a essénciagracteriza a pratica jornalistica em si,

mas inserindo-a nesse novo contexto e com esseapetvo: fazer humor.

A graca das piadas da dupla de humoristas, no moneen que ha essa articulacéo
como os elementos configuradores do jornalismo eserd/olvem justamente no
reconhecimento — por parte da audiéncia — de mugdies e caracteristicas tradicionais

€ comuns que caracterizam o exercicio do jornalisamo novo contexto.

Esse contexto é o do humor, da brincadeira e doodggomisso, 0 que os afasta
totalmente da funcdo que o jornalismo assume corsituicdo social regida por
valores e premissas que o0 alcam a essa categaonahdpor parte dos dois mediadores
analisados e nem por parte do programa, qualgf@cessm empreender o0 exercicio
do jornalismo propriamente, na constru¢cao do progréPelo simples fato de se tratar
de um programa do humor, onde o jornalismo e skeunseatos servem como material

de encenacédo na desenvolvida pelos personageriacomes.

Portanto, para compreender como os mediadoresiequsero lidam com a questao da
construcdo social do jornalismo e com que estraségles convocam o reconhecimento
dos elementos que configuram essa construcdo paeseblver o seu humor, deve-se
num primeiro momento voltar as atencdes para essamissas que constituem o
jornalismo, seus valores e praticas que determioamodo como este é socialmente

construido.

Entender a construcdo social do jornalismo € algoasimportancia para um trabalho
que se propbe a enxergar a desconstrucdo e reagéuprdos seus elementos
configuradores com pretensdes de se produzir hysnoym programa nao-jornalistico
gue faz parte da esfera do entretenimento.
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A proposta do trabalho, durante o processo de s&nglie foi realizado no capitulo
seguinte — através das situacdes do programa aedelels e analisadas —, foi o de
entender como e quais as fung¢des sociais do jemali~ atualidade, credibilidade,
seriedade, relevancia — além do compromisso coardagle e com o interesse publico,
da nocdo de cobertura e de servico no jornalisndo, wstilizadas a partir da
desconstrugéo do jornalismo e de alguns dos elesente o configuram, no quadro

analisado do progranf®anico na Tv”".

Portanto, para entender o processo de analise il@gdes em que o quadro do
“Vesgo” e “Silvio” se apropria e desconstrdi esses valores, os oscara linguagem
telejornalistica como estratégias para producadudoor e desenvolvimento de uma
relacéo especifica com seu publico, € preciso gtes &e realize uma discussao sobre o
conceito de jornalismo. E preciso discutir sobrassiuncées e propriedades, e no caso

desta analise, discutir a sua relacdo com a edbeeatretenimento.

Ha ainda, do ponto de vista da sustentacao tearatodoldgica, a necessidade de fazer
uma breve discussdo sobre o telejornalismo e acifismlades que o caracterizam.

Portanto, h& que se realizar essa discusséo a gartonsideracdes sobre a linguagem
televisiva e os aspectos, elementos e situacoeprégmas no objeto de andlise deste

trabalho, que € esse quadro do progrédpdaico na Tv".

Ainda dentro de discussdes que envolvem os presmgtedrico-metodoldgicos desta
andlise, torna-se indispensavel a realizacdo derag consideracdes sobre o papel do
mediador televisivo e sobre @acto sobre o papel do jornalisijndois dos quatro
operadores analiticos que integram a metodologiam®lvida pelo Grupo de Pesquisa

Andlise de Telejornalismo.

E preciso considerar aqui a no¢iopeeformancedestes atores do universo televisivo e
pontuar algumas questdes a respeito da padronidagii|guagem, entonacao, posturas
e comportamentos adotados pelos mediadores atuanteprogramas do género

telejornalistico.

As consideracfes sobre estes pontos serdo muitortemges para compreensdo de

como esses dois mediadores do programé&Sitvio” e o “Reporter Vesgo, em
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determinadas situacdes propostas no seu quadrepa@n o habito de audiéncia de
programas telejornalisticos, desconstruindo os eéms que constroem socialmente o
jornalismo, para realizar, a partir das referéngatilhadas entre o publico e o

programa, as piadas sobre o jornalismo e sobieas&o.

3.1 Jornalismo: premissas, propriedades e a relac@om o entretenimento.

Em primeiro lugar, € importante salientar que toamgonsideracdes feitas na analise
tiveram como pressuposto a no¢ao do jornalismo dostituicdo sociallWILLIAMS,

1997). Portanto, como qualquer instituicdo so@glrnalismo ndo pode ser encarado
como algo que esta cristalizado, considerado inelitéavdiferente as pessoas que dela

participam e as diversas transformacoes sociaiglasfpelas sociedades.

Como muitas instituicdes sociais, o0 jornalismo @m@u muitas fases, do jornalismo
como escriba a servico dos interesses do patragoraalismo como habilitacao
socialmente reconhecida. Do jornalismo fisiolégiqoe se praticava até bem
recentemente ao jornalismo ideoldgico e ao jormadisprofissional” (GOMES, W.
2004, p.52).

Assim sendo, mesmo que se considere a padronieaggmoducdo de certos modelos
e elementos classicos do jornalismo, deve-se exgéAsiderar o jornalismo como um
espaco em permanente processo de construcdo. Adeotdade, embora social e
historicamente construida, se reinventa a partiaglies e definicbes desenvolvidas
pelos atores que o integram. E claro nem todostaresaque o integram conseguem
propor alguma novidade que contribua para essaem@do constante, mas deve-se
reconhecer que um dos principais protagonistasadestma é o préprio jornalista,
profissional responséavel pelo exercicio e pratgodhalismo.

O modelo de jornalismo que se consagrou como ustiuigdo social nasceu ainda no
século XIX, nos Estados Unidos e Inglaterra (CHAMARO003), e a sua legitimacao
social se estabeleceu através dos valores e furspié®s que o constituiam como
campo, tais como objetividade, credibilidade, incdidade, autenticidade,

responsabilidade social, vigilancia etc.
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Em consequéncia do crescimento da influéncia quene@®s de comunicacdo tém
atingido na estruturacao das relagfes sociaispmpésquisadores de diversas areas das
ciéncias humanas tém se empenhado em investigasmpreender o papel que
desempenha o jornalismo atualmente, e como eledahhecido socialmente. Wilson
Gomes, no seu livréTransformacdes da Politica na era da comunicac&ontassa;
diz que:
De todo modo, chegou um momento em que o jornaligmo
socialmente reconhecido como um sistema de progigie valores,
de relagbes objetivas e de distribuicdo de recamiseto, como um
campo social. H4 um campo social quando se verificasistema de
relacdes objetivas que determina o lugar que caba&da individuo
que ai é incluido, que estabelece cada posicdofaoeada um vale,

representa e acumula prestigio e reconhecimen®@MESs, W. 2004,
p.52-53).

Portanto, quando se propde travar uma discuss@&speito do papel desempenhado
pelo jornalismo nas sociedades modernas e contémges, ha que se considerar o
jornalismo como um campo social, que possui searegtque constitui um sistema de
relacbes que define o lugar de cada um, considerartistribuicdo do prestigio e do

reconhecimento no campo jornalistico.

Ha também muitas discussfes sobre a importanciexidééncia do jornalismo para

consolidacdo da democracia em uma determinadadsa@geou ainda, sobre a atuacao
do jornalismo, que através de um trabalho pautadmesponsabilidade social, defende
os interesses da populacdo frente aos interessesgi® prestando servico publico a

sociedade etc.

O que deve ficar claro é que o jornalismo, na needith que € posto em exercicio, que
seus atores — 0s jornalistas — desempenham atdadgarnalisticas, o contato
estabelecido com a esfera civil, ou seja, a relagastituida com a sociedade, o coloca
— junto com seus valores e suas premissas — enaotaprocesso de atualizacéo, dai
se explica dizer que o jornalismo é “socialmentastwido”. E dessa forma que a
professora Itania Gomes, no artig@lejornalismo de qualidade’entende que

O (tele)jornalismo, em nossa perspectiva, € umataagéio social, no

sentido de que ele se desenvolve nidonmacdo econémica, social,

cultural particular e cumpre func¢des fundamentaissa formacgéo. A
concepcdo de que o telejornalismo tem como fung&ttucional
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tornar a informacao publicamente disponivel e de quque faz
através das organizacdes jornalisticas € uma cgéstr € da ordem
da cultura e ndo da natureza do jornalismo tereserd/olvido deste
modo em sociedades especificas (GOMES, |. 2006 p.2)

Como campo social, em constante processo de coasiruleve-se considerar as
especificidades de cada sociedade neste processin Acomo também se deve
observar que o campo jornalistico € um campo erstaote didlogo com varios outros
campos — politico, econémico, cultural etc. — eargociais, 0 que demanda processos
produtivos e unimodo de fazer jornalistico’jue se diferencia, atualiza e reinventa em

cada uma dessas relacdes que estabelece.

Com o campo politico, por exemplo, atraveés desttsfaces e imbricacdes que se
estabelecem entre os dois campos, questdes reldamnao interesse publico, a
autoridade jornalistica, a esfera de visibilidadebligpa, sdo levantadas através da

relacdo que constituida entre 0 campo politicgogralistico etc.

Além do jornalismo politico, existe também o jorsiado cultural, o jornalismo literario,
0 jornalismo econdmico, jornalismo investigative.éf em cada campo, segmento ou
area em que o jornalismo atua, este tem sempre ftom@o produzir informacao sobre
questdes atuais e difundi-la através dos diversemande comunicacdo existentes.
Trata-se, portanto, de um sistema social que paogroduzir efeito na realidade. E o

que afirma Wilson Gomes:

O jornalismo como campo, por exemplo, poderia semb
compreendido como um sistema social voltado papaoducdo de
informacéo sobre a atualidade. Toda a sua disgéloude prestigio e
reconhecimento esta associada a capacidade, deatangtor cada
um dos seus agentes, de obter informacdo de qdelidalevante,
com rapidez e — grau supremo de distingdo — exelude redigi-la da
maneira apropriada, de publica-la e produzir comwh efeito na
realidade. Tudo gira ao redor disso (GOMES, W. 20(R3).

Esta distribuicAo de prestigio e reconhecimento ué determina aautoridade
jornalistica, fator essencial de afirmacdo e legitimacdo doasmo, no que diz
respeito a sua relacdo com a sociedade. O jormalegmo campo pode ser descrito,
portanto, de forma imanente. Trata-se de um espaci@l onde se busca, controla e

distribui um recurso ou valor especifico em fundaagual as praticas e representagcdes
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se ordenam como um sistema. Esse recurso funddreezgpecifico esta relacionado a
autoridade jornalisticae comporta prestigio, reconhecimento, fama, cielatbe, lugar
de fala (GOMES, W. 2004).

A autoridade jornalistica é conferida aos atoresampo do jornalismo, considerando a
capacidade que possuem de produzir informacéo coatidgde — respeitando o0s
critérios de relevancia e os modos confiaveis deagdo -, a gestdo de um sistema de
fontes influentes e dotadas de capital simbolidiciemte para serem consultadas, e
ainda a competéncia para gerar repercussao sopmitia do trabalho e da producéo
jornalistica. Portanto, em concordancia com o paesto de Wilson Gomes, é possivel

afirmar que:

O jornalismo como sistema — ou campo jornalistio®, -entdo, uma
arena de luta concorrencial pelautoridade jornalistica pela
acumulacdo do capital jornalistico que da ao setagor individual
ou institucional a&ompeténcia jornalisticaA autoridade jornalistica é
0 equivalente da credibilidade, sé que voltada dardro do campo e
néo para os consumidores e assinantes — muito erabwedibilidade
sirva para alimentar a autoridade e vice-versa (ESMW. 2004, p.
54).

Com isso, pode-se afirmar que todas as praticgsrdalismo seriam de alguma forma,
orientadas pelo interesse basico de conquistase masautoridade jornalistica, com os
aspectos que essa conquista admite para agquelesoggeguem acumular capital

simbdlico em alto nivel, ou seja, prestigio e cetitnle no campo jornalistico.

O que se vé em determinadas situacdes, sado os,ashoee, os profissionais do campo
jornalistico que em razdo da superexposicdo a g#@al submetidos no trabalho,
ocupam,além da imagem tradicional de jornalistas, um esgA&mMOoroso no universo
simbdlico do publico — e do proprio jornalismo eyelando uma forte presenca das
estruturas miticas na pretensa objetividade, vd@sdel e imparcialidade do campo em
que trabalham, deixando de ser os produtores damaf;do para ser a propria noticia
(HAGEN, 2006).

Esta relacdo de dubiedade de posicdes, na qualrmaigtas mais conhecidos estéo

sujeitos — principalmente os que desempenham @duthe ancora na esfera televisiva —

proporciona um ponto de aproximagdo do jornalismmm ca industria do
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entretenimento, sedenta por oportunidades de flagg@mentos da intimidade de
personalidades. E o que‘®anico na Tv” faz ao abordar cantores, atores de novela, e
também jornalistas considerados “famosos”, a exerdpl casal de apresentadores do
jornal nacional William Bonner e Fatima Bernardes. E o que afi®e@n Hagen, em

“Jornalismo, Mito e Linguagem”

Se os telejornais passam a ocupar um espaco baailaroducdo de
informacdes, os apresentadores também ganham um status.
Algados a categoria de estrelas, esse jornali8tasatvida devassada
em revistas e jornais e, assim como artistas enigdeles, fazem
editoriais de moda, abrem a intimidade das suagscadestas e se
tornam assiduos freqlientadores de colunas sociale éofocas.
Deixam de ser os produtores da informacao para pedpria noticia
(HAGEN, 20086, p.2).

Ainda pensando em consideracdes a respeito des8mdao, Wilson Gomes (2004)
alega que:
O campo do jornalismo impresso sempre foi capgaroéuzir nomes
e reputagcbes para 0S seus personagens mais destacads o
jornalista-celebridade, mais importante do que eass £ntrevistados
habituais, com salarios comparaveis ao das ouglabridades dget
settelevisivo, a conduzir conforme as regras do @spét os shows

de informacéo , esse jornalista € uma invencdo\ldGOMES, W.
2004, p. 64).

No entanto, classificacdo dstrelaou celebridade sob o viés da fama e do sucesso,
nao € mais um modelo ideal, segundo Edgar Morgimeum simbolo, uma imagem
dotada de umaobrepersonalidadejue estd em busca “[...] da verdadeira vida, da
verdade da vida” (MORIN, 1987). Nesse sentido jpsde apontar uma importante
aproximacdo do campo do entretenimento com o calopornalismo, que assim como
0 primeiro busca — obviamente considerando outritérios, valores e premissas —
também mostrar ao publico “aerdadeira vida” — ou seja, o real — e 0 que ha de
“verdadeiro” na vida diaria. Embora haja esse paidoaproximacédo, cada um dos
campos, € preciso que fique claro, trabalha cororesle objetivos completamente

distintos.
Um dos principais problemas a serem enfrentadosdguantramos no debate sobre as

relacbes entre jornalismo e entretenimento, é saekatamente a que estamos nos

referindo quando falamos de entretenimento, em ce&dpguando relacionado a
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televisdo. Ainda esta por ser realizado o necessaialho conceitual sobre o termo,

em particular em sua referéncia aosdiae a televisdo (GOMES, 1. 2008, p.2).

Mesmo ja alcunhado pela literatura especializadmfi¢éainment®, essa aproximacéo
entre os campos do jornalismo e entretenimentoaaikscita muitas ddvidas e
questionamentos. E preciso reconhecentretenimentacomo um conceito ainda em
fase de investigacdo, e que, portanto, ndo ha aindadefinicdo precisa e unanime

para ele.

Consideremos, entretanto, o esforco empreendiddtaoia Gomes (2008) de olhar
para o entretenimento como um valor das sociedagdentais contemporaneas que se
organiza como industria. Por isso, 0 entretenimesgtatraduz por um conjunto de
estratégias para atrair a atencdo de seus consesiddesse sentido, subsumir o
entretenimento ora aos seus produtos, ora aoxeateldos, ora a sua linguagem, de

modo algum permite acessar sua complexidade (GOMEB808, p.4).

No entanto, ha que se considerar as transformggglas quais passou o0 campo do
jornalismo no século XX, momento em que adquiriwppedades comerciais,
principalmente como o advento da televisdo, o gfezse aproximar da industria do
entretenimento. Se este, de acordo com lItania Gdsedraduz por um conjunto de
estratégias para atrair a atencdo de consumidoyaes’tampo jornalistico se utiliza de
estratégias que também possuem como objetivo catigadiéncia e atrair atencdo para
0 consumo. E nessa perspectiva que Wilson Gomesdesa esse momento em que:

A industria da informacdo, entretanto, ndo poderémter-se apenas
com a venda de informac¢des ao consumidor. Foi@iegtrou o outro
elemento do jogo: o anunciante. A economia em asoassiva
precisava tornar conhecidos os seus produtos &€agre 0 setor da
informac&o tinha justamente a mercadoria mais @sacia atengéo
publica. E razoavel supor, entdo, que surge reaémena indlstria da
informac&o, apenas quando esta passa a vendecadoea “atengéo
publica” ou “audiéncia” aos anunciantes (GOMES, 20804, p.50-51).

A partir desta consolidacdo de uma industria darinécéo, e da existéncia em paralelo

de uma industria do entretenimento, que passamwaven juntas e integrando esse mar

13 ver GOMES, 2008.
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de complexidade que é o ambiente televisivo, muitésrfaces entre esses dois
segmentos surgem para complicar ainda mais a cemgie de como 0 género
telejornalistico se atualiza constantemente. Rralgiente com o surgimento de
telejornais que articulam estratégias oriundassfier® do entretenimento que acabam
configurando o seu enderecamento e vice-versa.nkmt®, e preciso que fique claro
que essa articulagdo ndo extingue os modelos a@meride telejornalismo, que
conservam a perspectiva tradicional ‘thoodo de fazer jornalismg” como aponta

Jussara Maia:

As particularidades de cada programa sO podem desttificadas
dentro de uma estrutura comum aos outros textomiekmo género
que permite, por um mecanismo de comparacao, pEreahtualizar o
‘modelo de escritura’ e o ‘horizonte de expectatickentro de um
enderecamento novo. E novo porque algo anteriong@ece e porque
a novidade opera na relacdo com o que é conse(vaal@, 2005, p.
51).

No entanto o jornalismo, mesmo com todas essasforamacoes e complexidades
relacionadas a esfera televisiva, consegue, atdwéso dos principios dautoridade
jornalistica preservar o capital simbdlico que o coloca nalig@o deinstituicdo social
que prestadora do servico publico de levar infoéoag sociedade, pautada nos critérios

de verdade e relevancia.

As nocdes de verdade e relevancia sdo bons padnustrqualidade
porque sobre elas se sustenta a confianca queealade deposita no
jornalismo e é com base nelas que essa confiardm g8 quebrada.
Essa confianca sup8e a possibilidade de conheanventladeiro e a
capacidade de julgamento de relevancia dos famgpée também a
credibilidade dos jornalistas e das organizacGemaltsticas.
(GOMES, I. 2006 p.5)

O jornalismo, portanto, ainda que tenha sofridoumlgs transformacdes com o
desenvolvimento e a expansao de uma industriafdiariacdo, conserva a aplicacao de
um conjunto de regras de producdo que inicia pear¢do de um acontecimento na
pauta, isto €, pela selecdo de uma informacado caticidvel (DUARTE, E. 2006, p.2).

Esse processo de producdo da noticia conservapeloumenos deveria conservar — a
credibilidade da informacéo oferecida, a partirudo dos critérios e valores classicos

do jornalismo como neutralidade, imparcialidadeakdade, objetividade etc. S6 que
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essa credibilidade, na perspectiva de Wilson Gomassa justamente a integrar as

propriedades comerciais do jornalismo:

O jornal, por outro lado, precisava cativar a ancig que afianca ao
anunciante possuir — anunciante que, por outro, lgzhma-lhe
justamente por ela. A credibilidade — que se cimtgucom isencéo,
honestidade, verdade, atualizagc&o, objetividade-epassa a ser uma
das propriedades comerciais do jornalismo (GOMES2004, p. 51).

Assim, editorias, problemas, areas e assuntos sdwhalos a partir desse critério, o
que leva a que aquelas editorias, assuntos ett, ngenor taxa de projecdo sejam
consideradas secundarias, mas, ao mesmo tempopfazjue assuntos com intensa
competicdo possam ser preteridos em fungédo da bmteade valor simbdlico gerado
guando repartido por aqueles que tiveram sucesstarfo, S8o sempre as perspectivas
de lucro que definem estrategicamente as decis8eslhas e preferéncias dos agentes
no campo (GOMES, W. 2004, p.55).

Portanto, o jornalismo se estabelece na esferadii@, conciliando os seus valores e
principios que o alcam a condicdo mhstituicdo socialcom novas propriedades,
principalmente do ponto de vista comercial, alem rddavel aproximacdo que
estabelece com a industria do entretenimento. Eesgsecificidades que configuram e
reconfiguram o género telejornalistico, sdo atadis ao passo que novos telejornais,
novas estratégias e consequentemente novos moeéosiei@camento surgem.

O “Péanico na Tv” € um programa da industria do entretenimento goeupa observar
essas novas configuracdes que atualizam o gériejarmalistico, para compor as suas
estratégias de construcdo, e utilizando o princgeoatualidade, reconfigura a sua
estrutura e se reconstréi a partir da observacdsadeanudancas. Por isso, observando
programas telejornalisticos de outras emissoraspvea para construirem suas
parddias pautadas na desconstru¢do do jornalisomrsente construido e reconhecido
pela sua audiéncia, como observa Elizabeth Duarte:

O SBT lanc¢ou, em 2003, um telejornal que se charB&8/& Manha
recheado de noticias requentadas e apresentadC@iptia Benini,
jornalista e atriz, e Analice Nicolau, modelo ezatparticipantes da
Casa dos artistasAs duas integrantes do reality show ndo se
restringiam a bancada; caminhavam pelo platé désain, exibindo
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suas pernocas, e fazendo comentarios tolos. Foi, ddevida, uma
forma de apatifar com o tom deriedadetradicionalmente conferido
aos telejornais, contra o que a RedeTV! reagiuumadnisticoPanico

na Tv, com uma parddia, apresentada em 03/07/03 em que as
protagonistas, Sabrina Sato e Tania Oliveira, derassaias,
cruzavam as pernas, de forma exagerada, mostramdmaleinhas

(DUARTE, E. 2006, p.b

Isto posto, permite perceber quéRanico na Tv”, dentro da sua légica especifica de
construcdo como programa de humor, consideatualidade dos discursos dos textos
televisivos e dos programas desta esfera, pamirsgentarem e seguirem esse fluxo de
atualizacdo do universo televisivo, mostrando goermgpanham e se reconfiguram

dialogando com novidades — ligadas a programasppalidades e acontecimentos —
gue surgem no meio televisivo, bem como mostralgueim constante processo de

atualizacao do proprio género televisivo.

3.2 Telejornalismo: particularidades no universo teevisivo

Em “Television”, Raymond Williams (1997) considera a televisdo saacomo uma
tecnologia, mas também, e principalmente, como domma cultural dotada de
determinados usos e praticas sociais. Paralelanaeiss, Williams argumenta que o
jornalismo é uma instituicdo social (Idem, p. 22hmo instituicdo social devemos
considerar, portanto, que ele esta em constantegso de transformacao, e que se deve
considerar sua historicidade e os fatores sociaes @pncedem essa dimenséo de

constante transitoriedade ao jornalismo.

O Grupo de Pesquisa Andlise de Telejornalismo, el@3, tem-se empenhado em
estabelecer uma metodologia de analise para pragrgornalisticos a partir da
observacdo de programas diversos: telejornais dpaaacionais e internacionais,
programas de entrevistas e programas tematicdsVASR006, p.18). E nesse sentido,
portanto, que a metodologia do grupo considerdegotealismo: como uma instituicao
social atrelada a fatores historico-culturais qosspbilitam a criacdo de novas formas e

funcdes sociais.

Os telejornais, geralmente, se apropriam dos fasnatrrespondentes
a funcao informativa de forma bastante convencjoseguindo as
normas dos manuais de redagdo. As matérias sao rmat

privilegiado por esses programas por relataremcoatacimentos de
maneira concisa mostrando os agentes implicad@sotecimento e
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suas repercussdes. O espaco para a introducasongatéoios — o0 que
significa o ingresso do género opinativo — é mascpdr um local
diferenciado no estidio e/ou por um personagencéamepara isso.
(SILVA, 2008, p.15)

Portanto, os formatos correspondentes aos program@pornalisticos seguem
normalmente de construcdo, e a sua funcédo informatitravés da producdo das
matérias e reportagens telejornalisticas, se fuadeamem normais de manuais de
redacao, tal como podemos observar no fjomalismo de Tv”’de Bistane & Bacellar
(2006):
Na televisdo, a matéria pode e deve comecar das dii@rentes
maneiras. Em alguns casos, o melhor para abrir p&fe ser uma
boa imagem de impacto. Ou, quem sabe, um baruleador. Ou,
ainda, uma declaracdo importante, poética ou cdampknte
inusitada. Tudo vai depender do assunto abordad@ambém da

‘sacada’ do observador. Pode parecer subjetiva, BISTANE &
BACELLAR, 2006, p. 13-14)

No entanto, na perspectiva de Bistane & Bacell@f§2 essa convencionalidade néo
implica necessariamente em repeticdo. Em algurss aagprograma jornalistico pode
até somente se pautar na reproducédo de formawsuesos consideraddslassicos”

do telejornalismo. Mas ha uma dimensao de subjetilé, nas possibilidades que o

género telejornalistico possui para explorar e ex@atar.

E claro que esse viés de experimentalidade n&o élemento que exclui a questio da
padronizacdo, antes pontuada aqui neste trabalhopdssibilidade do género se
atualizar e reinventar, conservando as premissas@&gem o jornalismo e mantendo
certos padrdes referentes a condutas, posturastoeaefies. A prova disso, € a
experimentacdo feita com incorporacdo de recursiginarios dovideoclipe uso de

trilha sonora (cinema), da literatura, da poegia et

O proprio género telejornalistico, quando surgiypomou elementos do jornalismo
radiofénico para se constituir como novo model@aeucao jornalistica, como aponta
Elizabeth Duarte (2006), argumentando que:

Desde o inicio da histéria da televisdo no Brasitelejornal é um
subgénero com presenca e audiéncia garantida ngrapracao
televisiva. Importado do jornalismo radiofénicotedevisdo dele se
apropriou de forma descarada, adotando inicialmatéemesmo o
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nome do noticiario mais famoso na épodaepérter EsSDUARTE,
E. 2006, p.2).

No entanto Duarte (2006) pondera que:

Tal apropriacdo, ndo obstante, trouxe, como é alatumplicacbes na
construcdo de seu texto, que até entdo se carasi@itomo um relato
oral de noticias, utilizando como principal recursetérico a
impostacéo de voz dos apresentadores: fez comlgymgsasse a se
estruturar a partir da articulagdo entre imagenssoaes, entre
linguagens visuais e sonoras, sobredeterminadas peios técnicos
de producdo, circulagdo e consumo dos produtosvigiles
(DUARTE, E. 2006, p.2).

Portanto a inauguracdo do género telejornalisticpasso que se apropria de recursos
pré-existentes em outros meios da esfera jorrwiptira se constituir, por se consolidar
num novo género acaba necessariamente tendo geevdB&r novos recursos para
articulacéo dos valores e premissas que constitugmnalismo comanstituicdo social

nesse novo contexto.

Além disso, a0 passo que esse novo género se lestabem contrapartida cada
programa que surgia buscava diferenciar-se inandaraovas formas de producéo e de
realizacdo do telejornalismo De acordo com Itaroan€s (2007), um telejornal sempre
apresenta definicbes dos seus participantes, defvois e dos modos de comunicar,
explicitamente (‘'vocé, amigo da Rede Globo’, ‘par@amigo que esta chegando em casa
agora’, ‘esta é a principal noticia do dia’, ‘Adiide, dinamismo e credibilidade é o que

Ay g

gueremos trazer para vocé’, ‘vocé € meu parced®vamos juntos onde a notieista)
- ou implicitamente — através das escolhas técnidas cenario, da postura do

apresentador (GOMES, I. 2007, p.19).

Portanto, essas escolhas, novidades, reinvenc@mgdes sobre a construcdo dos
programas telejornalisticos fazem — até hoje — apm 0 género se reinvente
constantemente. S8o essas caracteristicas especid@ constituicio do género
telejornalistico — que € interessante reiterar @g& em constante processo de
atualizacdo —, associadas a premissas e valoragggm 0 exercicio do jornalismo em
qualquer meio ou suporte, que o progrdfRanico na Tv” desconstréi, através da
atuacdo dos seus dois mediadores, aqui analis@dt®ilvio” e o0“Repdrter Vesgo”
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convocam em seu quadro, o habito de audiéncia dergételejornalistico, como
estratégias de elaboracdo e desenvolvimento doh@moalgumas situacdes por eles

vivenciadas.

3.3 Mediadores e a figura do repérter: A padronizago inspira aperformance

De acordo com o trabalho desenvolvido por Itaniam&o (2006), o modo de
enderecamento, em Hartley, se referegam ou estilo de um telejornal, aquilo que o
distingue dos demais. Portanto, nesse sentidolieagjo do conceito numa analise
sobre um programa telejornalistico nos leva, ndenap a imagem ou perfil da
audiéncia de cada programa, mas, sobretudo, a@do e as suas caracteristicas
especificas. Ou seja, marcas que sao comuns der@aac otelejornalismg mas que

ao mesmo tempo, sdo particulares e se articulamurdemodo especifico em

determinados programas, diferenciando assim, ugrgmma do outro.

Desta forma, embora o foco desta anélise ndo séjardo modo de enderecamentio
“Panico na Tv”, este conceito servirA como uma espécie de proeadd
metodoldgico para o desenvolvimento do trabalhdGr@po de Pesquisa Andlise de
Telejornalismo tem se empenhado em estudar esseitmne para isso desenvolveu
quatro operadores analiticos, que ddediador, pacto sobre o papel do jornalismno

contexto comunicative organizacao tematica

O objetivo do trabalho, na analise realizada solgaadro, ndo é o de entender o modo
de enderecamento, até porque se trata de um geado do programa em si. Mas dois
desses operadores de analisepediadore o pacto sobre o papel do jornalismno
contribuem para olhar o quadro com mais precisaetalhamento, em especial o

primeiro deles.

A analise proposta neste trabalho tem, portantmocelemento norteador a figura do
mediador Entender a importancia da atuacdo desses dasnagens, 6Silvio” e o
“Reporter Vesgo’ torna-se uma questdo fundamental para desvesddetalhes e os
elementos que constituem a desconstru¢do do jemmalcomo estratégia de producdo
do humor no programa, pois € no quadro desta dapjato de analise deste trabalho,

que essa desconstrucdo se estabelece. Isso acenteaglgumas das situacbes que a
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dupla vivencia em seu quadro humoristico, a pddiperformancedesenvolvida por

esses dois personagens.

A nocado deperformance tal como utilizada no teatro, tem sido um
importante recurso descritivo para este operadalitmo. A nocao
pde em relevo o carater interpretativo do desenmpeols atores, dos
mediadores televisivos: 0 at@presenta a partir de seu proprio corpo,
de suas prOprias caracteristicas, mas ele desempamhpapel
(GOMES, I. 2007, p.18-19).

Isto posto, nos facilita perceber que a dupla dedmistas do Panico na Tv)
travestidos dos seus respectivos personagens, jgeskam umpapel — no sentido
teatral do termo — a partir da utilizacdo de deiteains recursos interpretativos,
pautados em grande parte das vezes em técnicaspdaviso — caras ao trabalho de
gualguer humorista — e consolidam marcas que esizemn estgperformancee com
elas constroem a sua relacdo com a audiéncid'AEante da performance; Roselee
Goldberg (2006) diz que:

A histéria da performance no século XX € a histéleaum meio de
expressdo maleavel e indeterminado, com infinitamiaveis,

praticados por artistas impacientes com as lim#gagdas mais
estabelecidas e decididos a p6r sua arte em codigdtm com o

publico. Por esse motivo sua base tem sido senmargj@ica. Por sua
prépria natureza, a performance desafia uma dabnifacil ou

precisa, indo além da simples afirmacdo de quease tle uma arte
feita ao vivo pelos artistas. (GOLDBERG, 2006 ). |

Elaborando suas consideracdes iniciais sobrarte da performanéeGoldberg (2006)

ainda argumenta que:

Qualquer definicdo mais exata negaria de imediatqrépria
possibilidade da performance, pois seus praticamgam livremente
quaisquer disciplinas e quaisquer meios como nateriliteratura,
poesia, teatro, musica, danga, arquitetura e pinassim como video,
cinema slides e narracbes, empregando-os nas mais diversas
combinagdes. De fato, nenhuma outra forma de es@oeartistica tem

um programa tdo ilimitado, uma vez que camformer cria sua
propria definicdo ao longo de seu processo e maaa@xcucao.
(GOLDBERG, 2006, p. IX)

Contudo, mesmo considerando essas infinitas vasiauee possam caracterizar uma

performance os momentos e situagbes que interessam e ser@de@dos no

desenvolvimento deste trabalho, sdo justamentelesjaen que a encenacgao proposta
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por esses dois mediadores — que gozam de plenddite de atuacao tal como aponta
Goldberg (2006) nas suas consideragdes qunfermance- dialoga e se apropria da
retorica, dos valores ou de recursos préprios dwjsmo com a intencdo de produzir

humor, resignificando esses elemento num novo gtmte

Esse contexto estd pautado basicamente na prodigdoumor, com estratégias
imediatamente assimilaveis a ficcdo e a diversaortapto, responsavel pela
desconstrucdo e a ressignificacdo do género teddjstico. Entdo, a partir desta
desconstrucdo — dos valores, recursos e termos Gojornalismosocialmente

reconhecido-, a dupla de humoristas, e consequentementegogpna, estabelece sua

relacdo de modo bem particular com os seus telesfees.

Dannilo Duarte (2007) argumenta que de acordo cartiBarbero (2003, p.306) &
comum a televisdo recorrer a dois intermediariasddumentais: “umpersonagem
retirado do espetaculo popular, o animador ou aptador, e certtom que fornece o
clima exigido, coloquial’. O apresentador-animaédsta presente tanto nos noticiarios,
guanto nNos concursos, NOS musicais, Nos prograthasmie/os e até nos “culturais”.
Desta forma, ele € mais do que um mero transmigsorformacodes, “é na verdade um
interlocutor, ou melhor, aquele que interpela a familia conveldesn em seu
interlocutor. Dai que seu tormmoloquial e a simulacdo de um didlogo que ndo se
restringe a um arremedo do clima ‘familiar” (MARVHBARBERO", 2003, p.306
apudDUARTE, D. 2007).

No “Panico na Tv”, tanto 0“Silvio” quanto 0‘Reporter Vesgo”sao mediadores que
atuam comaoanterlocutores fazem mais do simplesmente “transmitir uma infagéo”.
Uma prova disso € o texto desenvolvido pela fala dimis personagens que contém
frases comd'vocé vai ver agora) “0 que vocé acha disso?"vocé deve estar se

perguntando ai em sua casablhem que coisa absurda™preste atencédo na roupa

desse cidadaoeétc.

14 MARTIN-BARBERO. JesusDos meios as mediacBesomunicacao, cultura e hegemonia. Rio de
Janeiro: Editora UFRJ, 2003.
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Mas a questdo fundamental a ser discutida aguiréiderando esse contexto e esse
modo de dirigir-se ao publico, de que forma é feisa ressignificacdo e desconstrucéo
do género telejornalistico através da atuacdo ais personagens-mediadores do

programa.

Para compreensdao deste processo, € importante demrsi alguns critérios,
procedimentos, entonagbes e posturas que constitmeapadronizacdodo género
telejornalistico, que assim como o proprio géndiamgém como elemento constituidor
deste, se atualiza e se modifica acompanhandaxo €la transformacfes do universo

telejornalistico.

Nesse sentido perceber a postura e o comportardestapresentadores, nos quais as
emissoras investem, através do tomsdeiedadeque podem conferir a fala desses
mediadores, pode servir como uma importante pista plentificarmos momentos em
gue os mediadores dBanico na Tv” reproduzem isso. Sobre esse tonseleedades

0 uso de recursos que padronizam o formato teldjstito, Elizabeth Duarte (2006)

fala que:

Muitas vezes, a apresentacao é feita em duplagequerincipio, deve
ter uma justificativa que ultrapasse o modismo estatica da carinha
bonita na tela. Essaeriedadetem como formas de expressdo a
aparéncia fisica, a postura corporal, o penteadojestuario, o
comportamento contido, a voz pausada, 0 uso impédavinguagem
verbal por parte desses apresentadores, etc. Hmitgda uma gama
de mecanismos expressivos que imprimem um torsediedadeao
que é dito ou mostrado (DUARTE, E. 2006, p.5).

Esse tom dseriedadeque atribui sentido jornalistico ao que € “ditoroastrado” nao €
o tom comumente usado pelos dois personagens destpraos falando, pois se sabe
que se tratam de duas figuras que estdo inseridasoatexto de producdo de um
programa regido por uma linha humoristica de cagadty. A piada sobre o tom de
seriedade conferido ao jornalismo, ressalta aos olhos despactador, portanto,

justamente nessa contraposicao.

Sao nos momentos em que a dupla lancam méao pdest&a corporal do vestuériq
do comportamento contigalavoz pausada douso impecéavel da linguagem verbal

que piada funciona. E nesse momento em que a thaglaesses elementos para um
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contexto que tem sua natureza configurada pelo hymet escracho e a comédia, e 0s
reconstroi dentro dessa légica, é que esses elemiegfitimadores do tom jornalistico
num determinado texto verbal viram estratégiaslaleoeacdo da piada e de construcdo

de uma estética do humor particular por parte dgrama.

Em se tratando dos processos de enunciacdo na esfgornalistica, Elizabeth Duarte
(2006) argumenta que em processos comunicativos cotalevisivo, a conferéncia de
um tom é cuidadosamente planejada, exatamente o existe essa possibilidade
de retificacdo (DUARTE, E. 2006, p.11). No caso dwnediadores de programas
telejornalisticos esse tom pode definir se a iném@o é positivamente transmitida ou
no caso de haver algum deslize ela pode causanprasséao para os telespectadores.

Para os mediadores d®anico na Tv’ ndo ha essa preocupacao.“&llvio” e o
“Repdrter Vesgo”desenvolvem o seu quadro no contexto de um progtelensivo,

da esfera do entretenimento, que os permite temaplderdade no uso de uma
linguagem coloquial. O tom deeriedaded apropriado no momento em que para eles é
interessante ser utilizado, na perspectiva dazegdlo das piadas, convocando do
publico essa referéncia que se tem a respeitoldogrtos que configuram o discurso

jornalistico.

O jornalismo traz certamente uma forma de concebmundo e, por conseguinte, as
relacbes que nele se dao. Portanto, a figura dartezp assume um papel
importantissimo no processo de concretizacdo dizgao do género telejornalistico.
O desafio de olhar e narrar, no entanto, talvea sejjornalismo algo cada vez mais

urgente, sob o risco da banalizacdo, da repeticioirdiferenca.

Portanto, como uma instituicdo socialmente recadheea considerar suas premissas e
propriedades — o jornalismo enfrenta a tarefa dejue se reinventar, atualizando os
seus elementos e reforcando o critério aldenticidadeno trabalho de producéo
jornalistica. Nesse sentido, alguns profissionais cdmpo jornalistico conseguem
destacar-se, atribuindariginalidade a seu trabalho personalizamo que produzem,
desenvolvendo o seu olhar, pautado na sua visawddo, no trabalho de apuragéo.
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Todavia, apesar de em alguma medida este génexoesstconstante processo de
transformacéo, ainda se vé no jornalismo, atraaésud rede de profissionais, mesmo
com a chegada de novas geracdes, 0 reaproveitardenférmulas e textos pré-

fabricados.

E é se baseando nessa reproducao e nessa padionae em determinadas situacdes
a dupla de mediadore'Silvio” e “Repodrter Vesgo, no seu quadro do programa,
convoca do telespectador o habito de audiénciaragrgmas jornalisticos. Com isso,
eles se aplGiam nesse repertorio que o publico ppasa que sejam reconhecidos o0s
elementos que configuram o jornalismo comstituicdo social,para que estes sejam
desconstruidos e reapropriados nesta nova légm@ogta pelo quadro da dupla de

personagens.

Sem duvida, em qualquer formato de programa jatiadi televisivo da atualidade, o

apresentador ou apresentadores sado figuras cenftaisapresentador € quem

desempenha o papel de mediar a relacdo entre oapragos telespectadores e 0s
demais profissionais envolvidos na elaboracdo dmrpma, além do contato com

entrevistados. Normalmente, o apresentador € geprasenta a ‘cara’ do programa e é
guem primeiro estabelece um pacto com a audiEDEHIARTE, D. 2007).

Para compreender o modo de enderecamento, é funtdraealisar

quem sdo os apresentadores, como se posicionate dias cameras
e, portanto, como se posicionam para o telespeactitis 0 modo de
enderecamento diz respeito também aos vinculoscgda um dos
mediadores (ancoras, comentaristas, correspondenégrteres)

estabelece com o telespectador no interior no pnogre ao longo da
sua histéria dentro do campo, a familiaridade quesitdi através da
veiculagao diaria/semanal do programa, a credddkdque constroi
no interior do campo midiatico e que “carrega” parprograma, ao
modo como 0s programas constroem a credibilidade seus

profissionais e legitimam os papéis por eles deseimdos (GOMES,
I. 2007, pag.18).

No quadro — do prograni®anico na Tv’ — analisado neste trabalho de conclusédo de
curso, os dois humoristas, através mxformanceque realizam com seus dois
personagens, desempenham um papel muito importa@e construgcdo do

enderecamento do programa, pela forma como esshafadade estabelecida entre o
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comportamento da dupla e a audiéncia é semanalnmnistruida, a partir da

veiculagdo do quadro da dupla.

No entanto, diferentemente de programas jornadstio “Panico na Tv’ ndo tem a
pretensdo de construir uma relacdo pautadaredibilidade jornalistica isso nao
interessa para as estratégias que orientam o ddgemento do quadro da dupla de
mediadores. Os vinculos estabelecidos se pautamowmos critérios, como a
construcdo de uma relacéo iddmidade e decumplicidadecom o publico, para que
eles partilhem de todas as acfes — em muitas esagjéradora de conflitos, polémicas
e confusbes — desenvolvidas péRilvio” e o “Reporter Vesgo’na construgdo do

quadro deles a cada edi¢ao do programa.

Para base de compreenséo no que diz respeitorae@sis utilizadas pel#anico na
Tv”, de se utilizar de aspectos caros a linguagerougses telejornalisticos em alguns
momentos, através da atuacdo dos seus persona@eiBilvio” e 0“Repdrter Vesgo”
—, 0 foco e o desenvolvimento de uma discusséao atetisa sobre o operadoediador

torna-se necessario.
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4. ANALISANDO O QUADRO DO “SILVIO” E DO “REPORTER VESGO”

O “Pénico na Tv” é declaradamente um programa de humor, que sngustm uma

série de recursos de construcdes articulados ddesta linha humoristica de producéao
para construir e consolidar sua relacdo com a acidiéPara isso 0 programa utiliza
como estratégia, a apropriacdo de programas, gagrersonalidades de outras

emissoras, que estdo em evidéncia na esfera publica

Além disso, o programa constroi a sua linha humealizando piadas sobre o proprio
ambiente televisivo, e no caso do quadro dos pagans‘Vesgo” e “Silvio” ha esse

diferencial em relagdo aos outros quadros, poisiaddesconstréi a linguagem, os
recursos e alguns valores caros ao reconhecimeutal gio jornalismo e usa esses

elementos, reinseridos nessa nova logica, comdratdpara producao do humor.

Acompanhado destas satiras e parddias dessesmasyrquadros e personalidades de
outras emissoras, 0 programa continua com um poasstante de criacdo de novos
personagens para compor oS novos quadros. A repmede realizada por esses
mediadores e as construgbes dos seus respectivgsnagens traduz-se numa
experiéncia real de apropriacdo das caracterisecasformacfes de pessoas que

existem e que sdo conhecidas publicamente.

Essas apropriagdes, que se realizam a partir dstragéo das personagens, que na
maior parte das vezes se tratam de caricaturagadap em figuras da nossa realidade,
é feita em ambiente experimental, ja que a medigarpvas matérias sdo gravadas

novas experiéncias e descobertas sao feitas.

Embora estejam sempre surgindo novos personagensdida que dPanico na Tv”

inova a sua programacdo e incorpora novos quadigsns personagens acabam
conquistando lugar cativo no programa, e a suaepgassempre garantida independe
desse movimento constante t®anico na Tv” de mudar a programacdo e sempre

trazer novidades para os telespectadores.
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Os personagens escolhidos para serem analisadtSilvio” e 0“Reporter Vesgo'—
séo os dois principais mediadores. Assim séo cer&ids pelo publico, pela imprensa
e dentro do proprio programa, que sempre anundjaaro da dupla como a sua
“principal atracdo”. A escolha desses dois personagens para a réalidacanalise, e
consequentemente o seu quadro, se explica pelddata ser Unica a dupla no universo
de humoristas e personagens ‘tRanico na Tv” que lida com essa questdao do
reconhecimento dgornalismo socialmente construid® desconstroem os elementos
responsaveis por essa constru¢cdo com o objetiwridea piada, de causar graca, e

ainda de construir um caminho de atuacao espe@éesses dois personagens.

4.1 Os mediadores

O “Silvio” e o“Repoérter Vesgosao os dois personagens de maior notoriedade no
“Panico na Tv". A imagem desses dois personagens ja esta tdandeete associada a
imagem do programa, que 0s personagens tém umagiieolre garantido em todas as
edicdes, e em quase todas elas, a “matéria” rdalipalos dois € anunciada como a

grande atracdo da noite.

Os dois personagens sao criagdes dos humoristabngiei Muniz (Silvio”) e
Rodrigo Scarpa(“Repérter Vesgo), conhecidos e adorados por estarem sempre
perturbando a paz e azucrinando a vida de celem$dda musica, moda e televisdo, em
casamentos e aniversarios de famosos, ou em grawgdgos promovidos pelas

emissoras concorrentes.

O “Reporter Vesgo”pode ser considerado um personagem com modo agdatbbem
particular, ja que o humorista que o criou, o RymliScarpa, € o Unico da equipe do
programa que (quase) nunca esta presente diardaditdrio, no estudio de gravacdo
do programa na Rede TV!. ‘®epdrter Vesgo’so aparece nas matérias gravadas, junto

ao seu fiel companheiro de cendSdvio” .
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O quadro dos dois é realizado sempre em externay) se eles fossem reporteres do
programa, e assim os dois se comportam, cobrinéotesy de uma maneira nada
convencional para ¢Panico na Tv". O “Silvio” e o“Repoérter Vesgo”cobriram o
“Live Earth” (evento criado por Kevin Wall, o produtor execatiwundial doLive §
que reuniu um dos maiores publicos da histéria parabater a pobreza), foram a
Alemanha cobrir a copa do mundo de 2006, cobrirafan-americano no Rio de
Janeiro, além de estarem sempre presentes em fdstd@ncamento de novelas,

aniversarios e casamento de famosos etc.

Fig.4 - A dupla no Pan-americano do Rio de Janeam, 2007.

Além disso, grande parte dos mediadores do progranexemplo dos dois que aqui
foram analisados — Bilvio” e o“Repoérter Vesgo”— incorporam personagens para
estabelecer a sua relacdo com o publico, lancan@io de estratégias ligadas a

performancee a jogos de encenacao para estabelecer essarelaca

A dupla de humoristas, incorporados nos seus pagemis, persegue, provoca e em
momentos oportunos chegam até a humilhar ou ofeaildamas das celebridades que
se aventuram a desafia-los. Na edicado do dia Gfedembro de 2007, por exemplo, a
dupla foi devidamente trajada (deoking a cerimonia de entrega ®&wémio Extra de
Televisao
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Como de costume, eles ndo possuiam credencialtansa — ja que sdo humoristas e
nao jornalistas — para entrar no evento e realiga possivel cobertura jornalistica do
mesmo. Entdo a dupla se posicionou na porta e@spee 0s convidados comecassem
a chegar. Em meio a abordagens nada respeitosasseeldeparam com a atriz Lilia
Cabral, que na legenda eles pdem “Lilia ColombaZzehdo um trocadilho com o

sobrenome da atriz da rede Globo.

Em seguida eles comentam com ela qu®anico” esta concorrendo ao prémio de
melhor programa humoristice que concorre com outros quatro programas, Sguelo
todos os outros pertencentes a GlobdV@sgo” ainda chama atencéo para o fato do
jornal extra pertencer também as organizacdes Globo. Entdopelggintam a atriz:
“vocé acha que a gente vai ganhar concorrendo camtr® programas da rede

Globo?”, e a atriz responde com certo ar de vergonhartaogento:Nao...”.

O quadro da dupla é quase sempre colocado no uhiotw, e vai sendo anunciado
repetidamente ao longo do programa como a gramdedat demonstrando ser uma
estratégia para segurar a audiéncia. E em muisms @historia ou reportagem exibida
€ interrompida bem no seu apice, prometendo umtinoisade e constituindo uma
verdadeira saga dos dois personagens, para qumsidade do publico seja provocada

e para tentar garantir que audiéncia acompanhe-edigdo seguinte.

Os dois mediadores analisados, com a construcageuke respectivos personagens,
convocam da audiéncia referéncias para o reconkatinde duas figuras classicas do

contexto televisivo: a dapresentadoe a dareporter.

O humorista Wellington Muniz — também conhecido odi@eard” — cria o “Silvio”
inspirado naquele considerado pela imprensa birasdemo o maior apresentador da
historia da televisdo brasileira: Silvio Santosadesentador, também proprietario da

emissora de televisdo, o SBT, € uma das pessoasiotarias do universo televisivo.

Por isso ao escolher esta figura como inspiracéa pamposicdo do personagem, o
humorista dd'Panico na Tv” consegue enriquecer e tornar ainda mais complesa e
“teia” auto-referenciabo universo televisivo que sustenta e constifuiograma. Além

disso, 0“Silvio” convoca da audiéncia em todo momento a refer&usaambientes
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dos programas de auditério e ao seu apresentadsrcorssagrado, embora fique claro

que no jogo de encenacédo proposto pela duplatueecamo repérter.

Do outro lado esta ORepdrter Vesgo, que convoca da audiéncia as impressoes
socialmente construidas sobre a figura e o papealefdorter de telejornal. SO que
diferente do“Silvio”, que procura incorporar e reproduzir as caratizass do
apresentador que o inspirou,"\desgo” assume mais claramente o papel do reporter,
tanto que carrega no nome do personagem este tproweniente do universo

jornalistico.

O que se percebe nas apresentacdesReporter Vesgo” € que ele desconstroi
totalmente os critérios deeriedadee credibilidadeque configuram o papel do reporter
de telejornal. Para isso ele aparece diante daredene algumas situacdes usando ténis,
bermuda, o terno rasgado e uma coisa que se t@nmarca da composicdo do
personagem: ele usa a sua gravata amarrada nacebep se fosse uma faixa.

Na edicdo do dia 29 de abril de 2007, na festaadgaimento da minissérie Amazonia
da Rede Globo, tRepérter Vesgo”aborda, entre outros famosos, o cantor Latin@e |Ih
faz 0 seguinte comentario: “Cada vez eu me surpreendo mais com as ‘tosquiess’ d
muasicas que Vocé inventa, cara... Vocé acha qubeico®Buarque agora na casa dele,

deve ta orgulhoso de vocé? ... Eu teria vergonhader uma musica dessa, vocé tem

orgulho mesmo dessas musicas?”.

O cantor, um tanto desconsertado ainda tenta eshboga reacdo, formulando uma
resposta em tom de seriedade, tentando se defefi@ara eu faco... pelo

entretenimento...”mas o*Silvio” e 0“Repdérter Vesgo”logo o interrompem e caem na
gargalhada diante da camera, tirando a oportunidaddefesa e deixando o cantor

completamente sem reacao.

Ainda nao satisfeitos com a situacdo desagradawusiacia diante do cantor; ®ilvio”
assumindo todos os trejeitos do apresentador gugpoou, se dirige mais uma vez ao
cantor: ‘E melhor vocé assumir aqui, eu fagco para ganhaheiio porque o povo

gosta disso... Falal'e 0“Repérter Vesgo’completa o comentario chegando bem perto
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da camera como se estivesse falando pelo Latinooctatespectador:Eu faco so para

ganhar dinheiro porque vocé adora porcaria...”

7

O “Silvio” é um dos personagens do programas que foram winlostratravés da
inspiracdo em pessoas publicas, famosas, conhegielas povo brasileiro. Essa
construcdo se sustenta num processo de caricg@miziesses famosos, que é realizada
pelos humoristas que integramiRanico na Tv".

O humorista Wellington Muniz € o unico humoristaBrasil que possui autorizacdo do
proprio Silvio Santos para imita-lo. O humoristacia mao de uma série de gestos
caracteristicos ao Silvio Santos e reproduz panfeihte o tom de voz do empresario e

apresentador, que &, além disso, o dono do’&8BT

No caso do“Panico na Tv", esses papéis desempenhados pelos mediadores do
programa vém acompanhados por um refinamento retragéo desse relacionamento
com o0 publico. Esse refinamento esta pautado nabaltito de construcdo de varios
personagens, que sao criados pelos humoristas ajaefdzem parte do elenco que
compde o programa. Cada um deles, com excecdo dogRoScarpa que faz o

“Repdrter Vesgo, cria e incorpora mais do que um personagem.

Fig.5 - Os doisnhoristas na premiacao do VMB, edicdo 2007.

50 “Sistema Brasileiro de Televisdo”, mais conheaidmo SBT, é uma rede de televisdo criada no dia
19 de agosto de 1981 pelo empresario Silvio Sanfogmissora ofereceu em 2005 uma proposta de
contrato ao Panico na TV, para que o programa ssgrda Rede TV! para o SBT, mas as partes nao
chegaram a um acordo.

54



Dentro desse espectro de personagens criadd$amico na Tv”, sem duvida, o
“Reporter Vesgo”e o “Silvio” sdo os mais notérios, e por conseqiéncia 0os mais
comentados e discutidos, tanto pela imprensa caius geus telespectadores. A prova
disso é que a dupla foi convidada pela MTV Brasilapparticipar da premiacdo do
VMB, versao 2007, ja foi entrevistada pela jorrtalis apresentadora Marilia Gabriela

€m seu programa etc.

Rodrigo Scarpae Ceard
no Marilia Gahriela Entrevista
CANAL GNT - GLOBOSAT

Fig.6 - Os dois hutatas com Marilia Gabriela, em 2006.

A notoriedade desses dois personagens foi condajséan parte, pelo comportamento
subversivo — em relacdo aos elementos que configaraeconhecimento social do
jornalismo — que sustenta a encenagao proposta gafda, apoiada pelo

reconhecimento que o proprio programa da eles, ahdmos sempre deos

reporteres do Panico na Tv”.

Entdo, neste jogo de encenacgdo que 0s personagshiadores estabelecem com a
retdrica, a linguagem e as técnicas do jornaliseies convocam da audiéncia esses
elementos que caracterizam o reconhecimento steigdrnalismo e os utilizam como
substrato para fazer humor. A analise do quadroR&éporter Vesgo”e do“Silvio”

realizada neste trabalho selecionou de uma formarsdi, momentos em que essa
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reapropriacdo e desconstrucdo do género telejsticali pela dupla podem ser

observados.

4.2 O interesse publico e a desconstrucao da retcai e de técnicas jornalisticas

Na edicdo do dia 29 de janeiro de 2006Sivio” e 0“Repdrter Vesgo’aproveitam o
momento em que se comenta o langcamento do ‘19raoce veneno do escorpiap”
escrito porBruna Surfistinhauma ex-garota de programa que relata na obraas s
experiéncias durante os trés anos que trabalhow corostituta. A abertura da
“matéria” tem a camera enquadrando a pagina derewista {/eja) que mostra que 0
livro aparece na lista dos dez livros mais venditsategoria “nao-ficcao”.

Em seguida, aparecem no enquadramerii®eporter Vesgo’— segurando uma edicéo
da revistaEpoca com a foto deBruna Surfistinhana capa — e 6Silvio”, ambos
olhando para a camera, com olhar direcionado aectspor, com o objetivo de explicar

em gue consiste aquela “reportagem”.

O “Reporter Vesgo”fala “Sucesso em todos os lugares, revista Epoca (mostran
revista), em todos os site..contextualizando e demonstrando que nao € e gle
estdo cedendo espacoBauna Surfistinha que eles estdo fazendo isso como varios
outros veiculos de comunicacdo, de uma forma sulsie diferente, que eles mostrarao

logo na sequiéncia da matéria.

Continuando a apresentacadReporter Vesgo”fala que“... Vai ter um cha, um cha
da tarde, com todas as pessoas, todos os memimaiss bs imortais da Academia
Paulista de Letras, que é tipo a Academia Brasilele Letras...” e entdo dSilvio”
revela o que eles estdo planejando faz8era que nds iremos conseguir colocar
sentadinha, Bruna Surfistinha em uma cadeira daddoda Paulista de Literatura?&

0“Vesgo” o interrompe“E Letras! Burro!” .

Entdo, em seguida, aparece a imagem da fachadeédio gue eles apresentam como
“O flat em que a moga costumava receber clientesemypo em que era garota de
programa”, a imagem vai percorrendo o prédio, até focarrtapa e mostrar algumas

pessoas na entrada."Silvio” aproveita para fazer a primeira piatdatha so, tem dois
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clientes saindo...”,tem um novo corte e a imagem seguinte ja enquasraos

personagens comBruna Surfistinhana entrada dbat.

O “Reporter Vesgo” se posiciona ao lado da garota e fala em tom gadce de
seriedade“Olha sO Silvio Santos, estamos agora com BrunafiSinha, a nova
revelacdo da literatura brasileira...”A camera se aproxima e enquadra apenas 0 rosto
da entrevistada e o microfone do repérter — seguiosl padrdes tradicionais de
engquadramento em reportagens de TV — e os doisragyens comecam a entrevista-la
fazendo perguntas “sérias” do tifsuantos livros ja foram vendidos?u“vocé sonha
em entrar para academia brasileira de letragdté o momento em que comecam a
fazer brincadeiras, piadas e perguntas capciosapgati®Bruna, vocé como uma grande
escritora do Brasil, qual foi o dltimo livro que &® leu” e algumas brincadeiras de
cunho sexual, como por exemplo, a perguffi& entrar vocé vai gostar?”quando
comentavam sobre a hipotética (e impossivel) pitisisibe do ingresso da moc¢a na
Academia de Letras.

Apoés uma sequéncia razoavel de piadas e brincad®ira a moca, tReporter Vesgo”
fala“... A gente ta brincando mas a matéria é sériadma trilha, muda a trilha...”
Num ato metalinguistico, orientando a edicdo de&érigtcomo se ele quisesse reforgar
o ar de seriedade naguele momento, mesmo que ébigfapara o telespectador que

isso tudo faz parte do jogo cénico construido gefda.

Entdo ele continua a falar olhando para a canferaNao é festa, vocé nédo vai ver
artistas, vocé nao esta vendo artistas, nesse ntomeviocé esta vendo a escritora... A
nova Paula Coelho do BrasilE eles ficam na porta do prédio da Academia iBautle

Letras tentando convencer os escritores membresa-th ingressar na Academia.

Depois de algumas tentativas frustradas de entrarédio onde funciona a Academia,
de muitas piadas, e de abordar as pessoas qumengaem do lugar, eles reproduzem

uma espécie de parddia do que se conhece no teligono comgassagert.

16 PassagemE o momento que o reporter aparece na matérien Bas varios elementos de composicéo
da reportagem telejornalistica que da credibilidadeque esta sendo veiculado. A passagem pode ser
usada para descrever algo que ndo temos imageandgstacar uma informacdo como a mais importante
para o entendimento da reportagem, para unir duag8es, destacar um entrevistado etc.
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A camera entdo foca no nome "Academia Paulistaedat’ e desce até“Reporter
Vesgo” que esta posicionado na porta de entrada do peddia "...S6 porque a gente
trouxe o livro da Bruna Surfistinha, que hoje € ureeelacdo da literatura nacional,é
uma pessoa renomada, e fecharam! Que coisa absfit... Que coisa absurda, s6
porque é uma ex-garota de programa®@ ele fala isso se dirigindo ao porteiro da

Academia, que o esta olhando por detras da patadea.

Todo o jogo de encenacdo e a criacdo de satirdEguta pelos dois personagens
criados no*Panico na Tv” ja comeca na escolha do nome de um del&Reporter
Vesgo” — e se prolonga no comportamento deles, na posfueaassumem como
“reporteres”, que ora encenam a atitude e os pmoesdos caracteristicos que o
reporter deve assumir numa reportagem, ora esqudeeraproduzir esses habitos e
posturas para transgredir ao maximo diante dasre&m8ao os momentos que eles
gritam com o entrevistado, fazem piadas de dupitids®e pulam, correm, se jogam no
chéo etc.

Na edicao do dia 09 de marco de 2008, o quadraidka t5ilvio” e “Vesgo” comeca
com imagens do que parece ser a cantora americaime\yBSpears saindo de um
restaurante enbos Angeles Califérnia, com segurancas aos gritos pedindo agie
dezenas de reporteres e fotografos se afastem mdara&aOs segurancas gritam e
empurram os jornalistas, gritando ostensivamenpaksrasfaster”, “turn around” e

“move”, exigindo que os profissionais abram passagemBrérey.

O enquadramento da camera“&@nico na Tv” ao registrar aquela situacdo, aqueles
flashesfotogréaficos, evoca da audiéncia referéncias degételejornalistico, que em
diversas ocasides mostram uma grande quantidacepdeeres, com seus respectivos
microfones e cameras fotograficas tentando arraalgamma informacdo ou registrar

uma imagem de uma pessoa publica, considerada $&mo

Em seguida aparec&ilvio” e “Vesgo”, como se fossem repdrteres realizando o que
seria uma abertura para a “mateéria”. O fato deteseferirem ao quadro como uma
matéria jornalistica faz parte de todo o jogo deeemcdo proposto pela dupla de
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personagens, que se apropria dos termos, recursasres do telejornalismo sempre
gue convém convocar 0 reconhecimento desses elesnedd audiéncia no
desenvolvimento e na constru¢cdo do seu quadroagvgima.

Fig.7 — O “Vesgo”’emd Angeles abordando a cantora Britney Spears.

O enquadramento que situa os dois personagensarg#h essa “abertura de matéria”
tem ao fundo dvionte Lee onde esta situado o famoso letreiro em letrascasade
Hollywood’. Importante ressaltar que neste caso, o quaddala reproduz algo que é
tradicionalmente feito no jornalismo, sempre gquassunto tratado lhe permite esse
recurso: o enquadramento do repérter situado entocah publico que seja facilmente
reconhecido pelo telespectador, como um fatoritegdor para o trabalho jornalistico

realizado.

O assunto nesta edicdo € a cantora Britney Spmarsiderada celebridade nos EUA e
no mundo. A cantora vive elos Angelesonde esta situaddollywood e a famosa
cidade deBeverly Hillg® local conhecido por abrigar mansdes milionarias d
celebridades americanas. Por isso a dupla de hstawabre o quadro desta forma, com
o Monte Leeao fundo, usando este recurso caneortagens telejornalisticague

" Hollywood é um distrito da cidade de Los Angelésjiférnia, EUA, notavel pela concentragdo de
inimeras empresas ligadas a industria cinematogré&fidelas dependentes. Informacgdes extraidas em
http://pt.wikipedia.org/wiki/Hollywoogdacesso em 11/05/08.

18 Beverly Hills é uma cidade localizada no Estaderrano de Califérnia, no Condado de Los Angeles.
A sua populacao é de 33 784 habitantes. A cidadeifidada em 1868, e incorporada em 28 de janeiro
de 1914. Muitos famosos vivem em Beverly Hills amssmans8es milionarias, como o caso da cantora
Pop Britney Spears. Informacbes extraidas letp://pt.wikipedia.org/wiki/Beverly Hills_Califoiia,
acesso em 14/05/08.

59



busca situar o telespectador naquele contextomAfsia um jornalista correspondente
de Paris, trazendo noticias relacionadas a Fraucéglar o texto com &orre Eiffelao
fundo, ou o correspondente de Londres, trazendonrecdes relacionadas a Inglaterra,
usando oBig Ben como pano de fundo para realizar uma aberturassagasn ou

encerramento de uma reportagem.

Fig.8 - Os dois humoristas em frente ao Monte, b®s Estados Unidos.

Com uma edicdo que alterna as imagens do confitt@ eepdrteres e segurancas e a
imagem da dupla de humoristas em plano médio,imlitigse a camera em tom de
seriedade — encenando o papel de “repOrter aainicha matéria” — falando frases
como: “sdo momentos de loucura”, “sdo momentos de histerisdo momentos de
confusdo mentalt por fim“Brithey Spears, vocé vai ou ndo receber o tao enisso
presente do Panico?’A musica de tensdo entéo é trocada por uma mdaicantora e
comeca uma narracdo eoff, que tem como objetivo falar da biografia da cemto
citando — de forma divertida e quebrando padriesatnzos de uma reportagem de
telejornal — os momentos mais marcantes da suedrizy como cantora e as polemicas

em gue se envolveu na sua vida intima:

“Era uma vez, uma princesinha pop chamada Britnelinhyy Spears. Esta historia
poderia ser um lindo conto de fadas, nao tivesseptduca chance de ter um epilogo
feliz. Tudo comeca com uma simpéatica menininha ape 10 anos brilhava no
programa ‘Clube do Mickey’. Com 15, Britney gravau9rimeiro cd e debutando em
grande estilo se torna a mais jovem cantora dadhigtno primeiro lugar da revista
‘Billboard’. Aos 17, a primeira polémica... de cala e sutid na capa da ‘Rolling

Stone’. Ai o grande sucesso: 80 milhdes de disevslidos, recorde de vendas,
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videoclipes vitalicios no topo das paradas, campantomerciais ‘biliardarias’, capas
de revistas de celebridades, shows ao redor do mumatia era o bastante. A fama so
crescia, o beijo em Madonna, a sua virgindade, tedomotivo de acalorados debates.
Ela € gay? Virgem? Foi o Justin Timberlake quenuguaou o parquinho de Britney?
Apo6s 4 anos de namoro com o sexy bad boy, o fingasamento com bailarino Kevin

Federline. Tudo muda...”

Nesse momento da narracdo, as imagens de clipgpachas e shows da cantora sao
substituidas por imagens de Britney flagrada bébamia a cabeca raspada, chorando.
As musicas de fundo, que antes eram musicas daraamudam para uma trilha que
cria o efeito de tensdo e suspense na narragésegue:

“Britney, antes associada ao sucesso, vira sinGnoeoescandalo. A separacao, a
perda da guarda dos filhos, calcinhas a mostra emacaparicdo publica, o alcool em
doses cavalares, drogas [...] Britney virou o alywedileto dos paparazzi, os
escandalos continuam, as baladas com Paris Hiltduiinesay Lohan. Suas calcinhas,
exaustivamente exibidas pela imprensa, deixam zkr faarte do seu vestuario. Outro
casamento, e 55 horas depois, a separagdo. Trqi#aceem si mesma, sua silhueta
rechonchuda, o fiasco no ‘Video Music America’, udesajeitada zumbi atinge o
patético apice de sua decadéncia. E a imprensasatiéla. Todos querem saber de

Britney! Todos querem falar com Britney! Todos gnerchegar perto de Britney...”

Nesse momento da narracdo, voltam as imagensaio,iodbm os segurancas da cantora
tentando afastar os fotografos e jornalistas. Eigesouvir a voz d6Repérter Vesgo”
gritando:“Britney! Britney!”. E a narracdo segue com imagensiio” e “Vesgo”

correndo pelas ruas dos Estados Unidos:

“Mas, somente os destemidos repdrteres do ‘Panacdvi conseguirdo esta proeza”
Ao fim da narracédo, acompanhada das imagens da depgbersonagens correndo pelas
ruas americanas, ja ha uma primeira intervencatReporter Vesgo® “A cacada a
Britney Spears comeca aqui no ‘Panico na T¥nteressante observar que além do fato
de um deles j& se auto-intitular comepérter, o préprio programa também os
referenciam ao publico desta forma, ndo fazendwm ¢éesn nenhum outro personagem

do programa além dessa dupla.
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O “Silvio” e 0“Vesgo” fazem parecer que a sua reivindicacdo de quemegirta ex-
garota de programa “Bruna Surfistinha” membro dedamia paulista de letras e a saga
para entregar um misterioso presente a cantoraegribpears sao trabalhos realizados
por dois “repérteres” — pois assim sdo chamadoe pebgrama e assim se auto-

referenciam — que servem ao interesse publico.

Nesse jogo de encenacdo, a dupla busca atribwdriéém de que estdo oferecendo
“informacéao pertinente e significativa”, através gesturas e recursos apropriados do
género telejornalistico, quando na verdade salsisendo ha o menor critério de

relevancia em nenhum dos dois casos.

A proposta da dupla de mediadores é entdo evosas @sarcas do jornalismo, seus
recursos e sua retorica, aliados a essa encenac¢doedhd um trabalho que serve ao
interesse publico. Os dois personagens fazem cognegges elementos, uma vez
reconhecidos pela audiéncia como configuradores cdastrucdo social do

telejornalismo, atuem essencialmente como subsgata producdo do humor no

quadro dd'Silvio e Vesgo”

Na edicdo em que eles inicianisaga em busca de Brithey Spears$ia a apropriacéo
tanto de termos como de recursos técnicos caroseeomnhecimento social do
reconstruidos neste contexto de um programa de hummarracdo em off que traga o
perfil da cantora Britney Spears e explica a rat@aupla estar ali para entregar um

presente, refere-se a dupla como “reporteres” malmquadro de “matéria”.

Durante o quadro, nas edi¢des dos dias 09, 16de &8arco — que constituiranisaga

em busca de Britney Spears’para compor essa idéia de que havia um tralmdho
reportagem telejornalistica, apareciam legendgsana debaixo da tela com frases do
tipo: “O sonho ndo acabou. Vesgo e Silvio continuam ngaqaor Britney Spears!”
“Vesgo e Silvio procuram a casa de Britney Spedrs."Em instantes: Reporter Vesgo

frente a frente com Britney Spears!”.
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No momento em que aparece esta Ultima legendaténexiate 0 momento em que ela
cruza na frente dt/esgo”, entdo a edi¢cédo faz imagem correr em camera leonap se
0 programa tivesse cumprido instantaneamente agasarfeita na legenda.

Importante situar, que os dois personag®fesgo” e “Silvio” vao aos Estados Unidos

e se propdem a realizar esta tarefa de entreggresente ndo identificado a Britney

Spears exatamente no auge da crise da carrei@tt@a. A dupla faz parecer que sua
“caca” em busca do encontro com a cantora americanan trabalho realizado pela

dupla como o dosuhicos reporteres que conseguirdo esta facanta”entregar o

presente a cantora.

No final da ultima edicdo dedicada a perseguicBataey Spears, a dupla revela que o
porqué de todo aquele esforco em entregar o paoddéerioso a cantora. Eles
finalmente mostram aos telespectadores que o peessa uma camisa-de-forca
personalizada com a marca ‘tRanico na TVv", que € entregue ao seguranca dela junto
com a peruca rosa que ®©/esgo” usou durante as trés edicdes dedicadas

exclusivamente a realizacdo desta missao.

A encenacdo proposta pela dupla, através do empedbarisco que eles demonstram
correr para atingir os seus objetivos, faz pareper eles estdo se arriscando e se
dedicando a servir ao interesse publico, a padirrehlizacdo daqueles trabalhos,

atuando como “repérteres” que estéo realizandoeaticddo trabalho de “reportagem”.

No caso da Bruna Surfistinha, ja se sabe desdmcigio que ndo ha a minima chance
dela tornar-se membro da Academia Paulista ded.difasmo assim eles a entrevistam
e a levam a entrada da Academia, entrevistam odneemue dela fazem parte e falam
ao telespectador que‘Banico” conseguira torna-la membro da “A.P.L.” por ela“ser

nova revelacéo da literatura brasileira”

No caso da Britney, durante as trés edicoes enseguedicam a entregar o tal presente
misterioso ha o gancho de que naguele momentotaragrassava por uma grande crise
pessoal e a imprensa mundial andava sedenta pomia¢des da cantora americana. Os

personagens usaram isso a favor deles, criaraméia b presente misterioso e
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utilizaram o discurso que estavam representandgasilBe toda uma legido de fas

brasileiros, na realizacdo daquela tarefa.

4.3 Responsabilidade Social: lampejo de uma disc@sspertinente

Na edicdo do dia 30 de setembro de 2007Sitvio” e o “Repérter Vesgo”foram
conferir a passagem dos famosos pelo tapete vesnmaglhabertura do “Festival de
Cinema do Rio”. Como de costume eles abordaramessops famosas que estiveram
no evento, fazendo perguntas capciosas, chamarsdogse famosas propositalmente

pelo nome errado, fazendo piada sobre o cabelo@pa das pessoas etc.

Os dois personagens se posicionam na entradatdo teanicipal, local onde acontece
a cerimobnia de premiacdo. Entre os varios atonestoces, jornalistas, apresentadores,
chega para o evento o ator global Guilherme Foates“Silvio” faz questdo de
apresenté-lo ao publico, dizer o nome, qual traballator estava realizando naquele
momento:“Guilherme Fontes agora esta em Malhacao (seriadoRede Globo), olha

ele saiu agora de casa... O senhor esta mascandoasade frango?”

O ator fica calado, cumprimenta“Beporter Vesgo, os dois personagens brincam
falando da roupa do ator e‘Reporter Vesgo’emenda’Guilherme, e o “chatdo’ vai
ficar pronto?”, o ator sai de uma vez se responder a provocac&@Reporter Vesgo”
se volta para a camera, agora assumindo claramentgidlogo com o telespectador,
repetindo a pergunta e explicando que ele se aebmi projeto inacabado do filme

“Chatd, o Rei do Brasil”,que estd em producéo desde 1996.

Buscando uma forma de “legitimar”, de certo modsya piada, ele aparece na imagem
seguinte entrevistando alguém do “povo”, que faldilme que ele ndo acaboué o
“Reporter Vesgo” dialoga com ela:Tem que acabar pelo amor de Deu# ela
responde concordandbEu também acho! O “Reporter Vesgo” argumentarAlias
VOCé pagou o imposto para terminar o filmee.&la finaliza o dialogo falandtE ele
gastou tudo e ndo deu contaO didlogo demonstra um lampejo de uma discussao

pautada em algo pertinente, com responsabilidade né&o passa disso.
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4.4 A encenacao dbAo Vivo”

De acordo com lItania Gomes (2007) as transmisafesivo ainda sdo o melhor
exemplo do modo como os programas buscam o recomr@o da autenticidade de
sua cobertura por parte da audiéncia. Nesse seatiddicdo desse dia — cobertura do
Festival de Cinema do Rio de Janeiro — do quadrtsdeio” e do“Repdrter Vesgo”
teve um momento muito interessante, € uma das edigfes. Foi quando eles
encontram um reporter do SBT, acompanhado de umeraanmensaiando uma

“passagem” numa provavel matéria para o SBT, solbestival de Cinema do Rio.

Esse € um momento que demonstra claramente cones eeés personagens do
“Panico na Tv” encenam e desconstroem a linguagem, os recu@gsireas técnicas

caras a construcdo social do jornalismo, reprodiaziole forma peculiar as nocfes de
enquadramento, brincando com a realizacdo de paeség uma matéria e ainda com a
apropriagdo das posturas e trejeitos caracter$stigo um repoérter de telejornal no

exercicio da profissao.

O “Silvio” comeca abordando o rapaz falando como se ele doSfleio Santos:Meu
funcionario do SBT, isso é hora rapaz? Isso é jdi&ose trabalhar, com cal¢a jeans
dobrada, onde € que ja se viu€ a camera ddPanico na Tv’ mostra 0 que uma
matéria de telejornal ndo mostra, o reporter devetde trajado de paletd e gravata
apenas da cintura para cima, ja que ele faria apssaagem no enquadramento
tradicional — em plano médio — e por conta diséo, $seria necessario estar totalmente

alinhado em sua vestimenta.

Ainda ndo satisfeito com essa brincadeira;Reporter Vesgo” consegue tomar o

microfone da méo do repdrter e entdo comeca todaamoenacdo do jornalismo e as
suas praticas tradicionais que o caracterizam no tekevisivo. Ele se posiciona como
um reporter se posiciona diante da camera paraaguama externa, que respeita 0s
padrées de enquadramento tradicionais de repodagelejornalisticas, e com

brincadeiras que visam reproduzir e jogar com samderéncias da linguagem de um
telejornal, como a postura do reporter, a entonagééala, jargbes caracteristicos do

texto verbal etc.
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O enquadramento padrdo para matéria de teleja@malplano médio, é utilizado para
filmar o “Repodrter Vesgo’, que esta segurando o microfone do SBT nas m&ssae
posicionado em frente a um banner do Festival cemdosse realizar de fato uma

abertura, uma passagem ou o0 encerramento de uréaat telejornal.

O “Silvio” , que se posiciona também no enquadramento da@adindindo a atencao
com 0“Vesgo” — subvertendo a l6gica de usar um plano que fgaoeecentralize a
figura do repérter —, através do uso da sua capdeide improvisacdo criaadf*® na

hora para que a brincadeira se materiafiZemeca agora o jornal do SBTeta”.

O personagem produz essft com aquela voz caracteristica de locutores de atiam
televisivas, convocando do publico o habito de éuda de programas televisivos para
identificar a parddia feita pelo personagem, ‘®eporter Vesgo’com a entonacao de
voz pautada na seriedade, tipica de um repoértéeld@rnal realizando uma externa,
cobrindo algum fato de alta relevancia social, s&xa seguir uma logica de coeréncia
textual ou desenvolver periodos mais longos e benstaidos, comeca a faldA
cassacao do Renan Calheiros... O PMDB de Alagdasnesito triste”.

E entdo ele comeca a brincar e a desenvolver uneadgéentonacdes e jargdes textuais
costumeiramente utilizados pelos profissionaisdiera telejornalistica, enquanto que o
seu companheiro de cena;Kilvio” , sugere possiveis tematicas, considerando o valor
da atualidade jornalistica pois sdo questdes de valor noticidvel que estipaie
momento sendo agendadas e discutidas nos princiga®ilos telejornalisticos:
“Transito! Transito!”, grita 0“Silvio” e o0"RepOlrter Vesgo”’segue prontamente 0s
estimulos dados por seu companheifmui na Marginal Pinheiros”, “A lavoura de

Minas Gerais”, “O barril de petrdleo continua em alta aqui na citlade Jupid’

Eis que em um determinado momento, a camera deixaspeitar o enquadramento
padrdo nesta parddia que desconstroi e insere nawzalogica — a do entretenimento,
através de um programa de humor — conceitos, teenetEmmentos que configuram esse
jornalismo socialmente reconhecido pela audiéridessa hora abre-se o plano para
também enquadrar os dois profissionais do SBT,porter e o camera, mandados a

19 Off é o texto lido pelo apresentador, locutor ou resé@té coberto com imagens.
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trabalho para realizar a cobertura jornalisticadstival de Cinema do Rio de Jangiro

que estao assistindo (e rindo da situac&ijawvda dupla de personagens.

Ainda assim, agora com os dois profissionais do poangornalistico em foco, o
“Reporter Vesgo”continua a brincadeirdO caos aéreo...”, “O furacao Katrina esta
chegando”, “A barra de ouro esta cotada em..”, “Bssemana o pre¢o do cacetinho
diminuiu...” etc. E enquanto tRepérter Vesgo”encena o lugar do reporter, a camera
do programa alterna o enquadramento entre o ermuadio padrao de reportagem de
telejornal e o plano aberto para o telespectadtar mdesconserto, 0 nervosismo e o

desespero do repérter da outra emissora.

A razdo do desespero do profissional se entende fagéb de que ele estava se
preparando para entrao vivona cobertura do evento e precisava do microfore g&a
aprontar e passar mais algumas vezes o seu texttto fjlue chega a um determinado
momento que o repérter quase implora “®epoérter Vesgo” para que ele |he
devolvesse o microfone, alegando que ja vai “enti@rar’. O “Reporter Vesgo”
responde:ndo, ndo vai entrar no ar, eu t6 fazendo o mewng@t Da licenca!”. E o
“Silvio” percebendo o desespero do repérter fala:vai entrar ao vivo, vai entrar ao

Vivo...” e entdo seu companheiro resporidear o dele!”.

Interessante observar que durante o desenrolarfatos aparece uma legenda,

comumente utilizados por esses programas consiefpopulares” 2°

como o“Aqui
agora”, “Brasil urgente”, “Cidade Alerta” etc., com 0s seguintes dizer&sstagiario

do SBT fica nervoso!relegando o profissional do SBT a condicadeftagiario”. A
brincadeira, que de algum modo desmerece o trablalmeporter e usa outro termo que
dentro da hierarquia profissional do jornalismaeénbinferior, € feita com o objetivo de

provocar o riso da audiéncia, pois ela tem esgaértia e a piada funciona.

O “Silvio” ainda aproveita 0 momento para se colocar comimss® o0 verdadeiro
Silvio Santos, e que, portanto, sendo o dono dasema do SBT e patrdo do reporter se

permite falar ao seu “subordinaddVocé sabe o que aconteceu com a Ana Paula

% para saber mais a respeito das definicdegprdgramas jornalisticos populares do conceito
jornalismo- denunci@onsultar DUARTE, D. 2007.
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Padrad”, né? Ta viajando pra ndo ficar perto de mim...veu fazer a mesma coisa
com vocé! Com esta fala, o personagem convoca mais umadaeaudiéncia
referéncias e conhecimentos do mundo televisivis pe refere a uma jornalista do

SBT, ex-contratada da Rede Globo, portanto, umadigublica bastante conhecida.

Uma das coisas que comprovam esta estratégia gopra, de convocar referéncias do
universo televisivo a partir da experiéncia e repar do publico, é o préprio fato do
personagem ter recebido a alcunh@Rleporter Vesgo’ Nesta situacéo, ele consegue
roubar o microfone de um repérter de uma emissomaarrente — 0 SBT — e encena a
situagdo do“ao vivo”, recurso exaustivamente utilizado pelos telejernedmo
estratégia de reconhecimento datenticidadee da credibilidade do trabalho de

apuracao jornalistica.

A gravacao ao vivo, a transmisséo direta, em terapbe simultdneo
ao do acontecimento, marcas distintivas da tevapse funcionaram
como estratégias de garantia desse tipo de disd@osasso, do ponto
de vista de sua expressdo, os telejornais estnseade forma a
corresponder e sustentar esses tracos. Dai tod&ramhigiio e cuidado
que passam pelo cenario, pela escolha dos aprdsezgaou ancoras,
pela manutencéo de posturas e comportamentos (DBART2006,

p.4).

E incorporando os trejeitos, posturas e entonagi@esumente reproduzidas por
reporteres de telejornal em entratias vivo”, 0 personagem desconstréi esse elemento
fundamental para firmar pacto do papel do jornalismenquantoinstituicdo social
realizadora do trabalho de apuracédo de fatos gesupm alguma relevancia para a

sociedade.

Assim como d'Silvio” , que também elabora num pequeno momento a encedaca
classico e requisitado recurso tho vivo”, s6 que usando referéncias de um outro
contexto, agora o ddornalismo-dendnci®, usando uma estratégia discursiva
caracteristica dos mediadores dos mesmos progreitades acima ~“Aqui agora”,

“Brasil urgente”, “Cidade Alerta” etc — e fala olhando para a camera, como se

2L Jornalista brasileira. Trabalhou na Rede Glob@38&7 a 2005, quando logo depois foi contratada para
ser ancora em um telejornal do SBT.
?2\er DUARTE, D. 2007.
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estivesse na espera de chamar uma entemaivo”: “Algum turista foi assaltado

agora, Rodrigo Castrg?”.

Esse jogo de encenacao, que convoca todas ess@Enoes e o habito de audiéncia de
programas telejornalisticos, sdo feitos com o @ip@e gozar com o reporter da outra
emissora, a partir dessa encenacéo e da apropdaséorecurso classico e constituidor
do jornalismo, que a audiéncia vé reproduzida ahaente em qualquer telejornal que
seja. O objetivo € evocar a experiéncia televisiwsgoublico, encenando o jornalismo

socialmente construido, para fazer graca com éieeetir os telespectadores.

4.5 A nogéo de atualidade, a cobertura jornalistica a relacdo com fontes oficiais

Também em setembro de 2007 a dupla de humorisiaa gue o programa se estrutura
e constréi suas edi¢cdes considerando o critéricatdalidade para produzir seus

quadros, como faz o campo jornalistico para pradoformacdo. S6 que este ultimo, o
faz através da publicacdo de fatos seguindo oériost de noticiabilidade caros ao

processo de construcéo e desenvolvimento do jemali

Em sintonia com este processo e seguindo esse agentb de assuntos
constantemente realizado e atualizado no campaljstico, os dois personagens foram
no més de setembro a uma coletiva em Sao Paulajnerevento beneficente que
contava com a presenca do governador José Serpaefdito Gilberto Kassab e do ex-
jogador de futebol o “Rei Pelé” (considerado mulmiénte como o “maior jogador de

todos os tempos”).

O detalhe caro performancedeles, € que Silvio” e 0“Reporter Vesgo’nédo foram a
coletiva trajados de paletd e gravata, trajes ddstpelos reporteres de telejornal que
seguem os padrées de vestimenta do jornalismoid®iev A dupla aparece para
publico na abertura do quadro, antes de irem atiea)efantasiada: dSilvio” de
dengué* e 0“Vesgo” vestido deXuxa Sendo que esta estratégia que a dupla adota

requisita da audiéncia o conhecimento de algunfasmacdes sobre a vida pessoal de

% Rodrigo Castro é o seu préprio parceiro, 0 “RegoMesgo”. O nome completo do humorista é
Rodrigo Scarpa de Castro.

4 personagem do antigo programa infantil “Xou da &wapresentado por Xuxa entres os anos 1986 e
1992.
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Pelé, como o relacionamento amoroso que o jogagled tom a apresentadora de
televisdo, a Xuxa. O compartilhamento destas retg@8 faz com que o fato deles
estarem fantasiados daquelas duas figuras pertescaa imaginério televisivo faca
sentido, para que assim, provoque o constrangimeat@omicidade no encontro com

Pelé e para que isso seja reconhecido e a pidda éégito para os seus telespectadores.

Fig.9 - Os mediadores fantasiados para o encontrm © Rei Pelé.

Para fazer isso, é importante reiterar que o prognarocura contar com a experiéncia e
0 repertorio televisivo dos seus telespectadoras p piada realizada produzir efeito
sobre o publico e funcionar enquanto estratégudss/a para producédo do humor pelo

programa.

A brincadeira da dupla transcorre naturalmenteresgmca da dupla trajada daquela
maneira no evento claramente chama atencdo dasapegss que ha um momento em
que o governador José Serra esta cercado por araemaicrofones respondendo

perguntas das mais variadas (dentro do especolid@a) para reporteres de inUmeros

veiculos de comunicagdo €\esgo” se aproxima para juntar-se aos reporteres.

O “Reporter Vesgo”aproveita a situacdo para atuar como se fossereporter de
telejornal”, adentra aquele universo quebrando sgr& de protocolos relativas ao
comportamento e a conduta que guia o trabalho deeporter de TV. Apesar de ser a
Unica figura no meio daquela multiddo que portamicrofone, fantasiado de “Xuxa”,

ele encara a confuséo, se enfia no meio daqueléendengente e mergulha no mar de
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microfones para, como todos o0s que estdo insem@dggiele contexto, fazer uma

pergunta ao governador José Serra.

O detalhe é que apesar dele se apresentar famtaatkuxa”, especialmente para o
encontro com o Pelé, a entonacdo com que ele agadimguntas € feita em um tom
considerado “jornalistico”, soa ao telespectadssddorma, por ser tdo reproduzido no

universo telejornalistico.

O humorista tenta preservar ao maximo a relacaesfeeito e todo o protocolo usado
em entrevistas com fontes oficiais. Sustentando wme@nacdo séria, similar e
sintonizada com o ambiente de coletiva jornalistoen uma fonte oficial. Em um
determinado momento, entre 0 emaranhado de puafasi que ali estdo, ele consegue
a chance de perguntar e logo se dirige ao govern&dagente quer transformar a
danca do Siri num esporte nacional, vocé assinan®aixo para ter a danca do Siri

como esporte nacional?”.

Aparece para o telespectador neste momento umadageformativa, seguindo o
padrdo jornalistico de alguns programas de TV ecalmente dos canais
especializados de noticidBBanhdnewsGlobonewsetc) com os seguintes dizereksé

Serra discute termos para aprovar a lei da dancesad .

O governador responde a pergunta da mesma forrom éeanesma postura distinta de
gue caracteriza as autoridades politicas que ysangaresponder as demais perguntas
feitas a ele pelo conjunto de repodrteres que oawarcDemonstrando calma e
esportividade para lidar com a situacéo, ele redgan perguntaiTransformar em
esporte nacional € o governo federal e o congressnonal, a minha assinatura nao

pesa...”

Com isso, percebendo a apropriacdo de elementosiderso telejornalistico, os dois

mediadores, através da construcdo desses doinpgess, atraves do modo como se
reportam aos entrevistados, conseguem produzithsmor caracteristico e fazem a
piada do jornalismo. Neste casqexformanceé encenada em um contexto jornalistico

que se desenvolve e que a dupla se insere, fazenagergunta sem proposito a uma
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fonte oficial, usando o tom dseeriedade caracteristico do trabalho de apuracao

jornalistica.

Apropriam-se da forma padrdo com que os repériegeslirigem a fontes oficiais,
guebram os padrdes de vestimenta do profissiondkld@rnalismo, além de usar o
recurso da legenda para sintetizar o momento eééar aquela informacéo” de forma
“objetiva” a quem os assiste, jogando com a lingaagos valores e recursos técnicos

do telejornalismo.

A dupla entra no universo telejornalistico, evquara deleite do publico, uma série de
referéncias desse género, se apropria delas, qmopdsito de fazer o humor sobre o
universo televisivo. Ha uma satira a partir daicaigue feita da televiséo e a partir do

repertorio televisivo que é convocado com o obgetig divertir o seu publico.

Mas, para que toda essa brincadeira funcione, ka dempre recorre a elementos caros
a configuracdo do género telejornalistico. Assies @tuam, propondo uma encenagao
do trabalho de um “reporter de telejornal’” que edtaeivindicando uma informacéo
gue integra a esfera do interesse publico, pergdatao governador do estado de Séo
Paulo se alanca do sirivai virar esporte nacionalalgo que todos sabem inclusive o

proprio“Reporter Vesgo”,ser algo impossivel de acontecer.

Numa entrevista dada ao jornRblha de S&o Paulem 2005, o apresentador do
programa, Emilio Surita, declarou que cré que o tip humor que mistura ficcdo e
jornalismo dd‘Panico na Tv” ainda é pouco compreendido. Ele disse ao jofNalo,

nao temos logica. As pessoas ndo entendem o esgwitprograma. Nao fazemos

jornalismo”.

E importante perceber essa construcdo que é feitappograma sobre o Jornalismo.
Eles brincam de uma forma descompromissada e ésciacom a linguagem e com
alguns elementos do género telejornalistico. Podecmmmpreender que que eles
chamam dématéria" é nada mais do que um quadro do programa. Naorsayera
como matéria jornalistica, embora os valores jdstiabs estejam em atuacado, sé que

num outro contexto, que é o do humor televisivo.
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O que se deve levar em consideracdo em que esieergbs estdo em atuacdo, mas nao
ao modo do jornalismo, e sim como substrato pasdygéo do humor no quadro. Os
valores jornalisticos aparecem ali desconstruidosainda, reconstruidos servindo ao

desenvolvimento do humor e da piada neste nov@xtmt

A partir da performancedesses dois mediadores, 0os elementos que comfigara
reconhecimento social do jornalismo sdo aproprigeda dupla, a fim de convocar o
repertorio televisivo e o0 habito de audiéncia pantgpdo publico, para que a piada faca
sentido. Fica claro que se trata de uma estratkg@ograma se apropriar dos termos,
linguagem, recursos e valores jornalisticos, emnalis situagdes vividas pela dupla de
mediadores analisada, como estratégia de constgabumor no seu quadro do

programa.

Mais do que essa apropriacdo, ha claramente unidepratizacdo da televisdo por
parte do programa. No entanto, a critica que seafdimnguagem, aos usos e as
estratégias dos programas televisivos ndo € ratoente séria, ja que o tom de
escracho permeia todo o programa. No entanto haésyde seriedade sim, como nessa
situacdo em que comparecem ao evento voltado paaaausa social que reune Pelé, o

prefeito e o governador de S&o Paulo.

Ha um modo particular que a dupla desenvolve deasaima critica sobre a politica.
Um exemplo neste episodio que pode ser utilizada pastrar essa afirmagédo é o
momento em que estdo as trés personalidades c{@md@vernador, o prefeito e o ex-
jogador) em cima do palanque €%ilvio” e o“Repérter Vesgo’embaixo. A dupla
pede entdo para que o prefeito Gilberto Kassabegiéede um lado do palanque jogue
uma grande bola de futebol de plastico para eldspwis pede ao governador José
Serra, que no enquadramento esta do lado opostogpea faca 0 mesmo.

A partir do registro das duas ac¢les, na edicdoudolrg eles transformam isto numa
coisa s0, e entdo fica parecendo que o governagdarg bola para os dois personagens,
gue por sua vez jogam para o prefeito, que devmdvae eles, que jogam de volta para o
governador etc. O interessante € que a musicalgsg@éem como pano de fundo na

edicdo €‘escravo de Jo”atribuindo a uma idéia de ciranda, brincadeirguijosho de

crianca.
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Esse recurso utilizado na edigdo transmite de agfonma a idéia que as duas
autoridades politicas mais importantes de Sao Paaltratar da responsabilidade sobre
os problemas da cidade de S&o Paulo, como numadajraum jogo infantil, ficam

jogando a responsabilidade um para o outro. Portaotr mais que a critica se sustente

nesta retorica revestida de humor, o valor e aitapoia dela ndo se perdem.
4.6 A denuncia como servi¢o do jornalismo

Na edi¢cdo do dia 06 de abril o quadro“8dlvio” e do“Repdrter Vesgo”parecia ndo
trazer grandes surpresas, mas no desenrolar deogeeiooentos, a partir de uma
brincadeira da dupla de personagens que conduadra@uevocou-se uma disScussao

muito pertinente sobre a questao do preconceitbexduséao social.

Os personageriSilvio” e“Vesgo” — que mais uma vez resolveram abandonar o paletd
para fazer um protesto contra a fase mais gravgido de dengue que assolava o Rio
de Janeiro naquela época — se vestiram, um dele®siguito da dengue e o outro com
aguele “traje astronauta” — roupa usada para fegeode abelhas — e foram a caca de
famosos que iriam ao musicas produtores”, dirigido pelo ator Miguel Falabella.

Na entrada do teatro a dupla esperava a chegafiandsos — atores, apresentadores,
cantores e jornalistas — e os abordava para faimealdeiras sobre a intimidade, o nome
ou qualquer assunto que pudesse render alguma piada

Dentre as varias pessoas abordadas, estava aigt@nael atual apresentadora do
“Fantastico” — programa dominical exibido h4 mais de 30 anogede Globo —
Patricia Poeta. A jornalista foi recebida p&lfesgo” com a seguinte pergunt®ual é

a sensacdo de puxar o tapete da Gléria Ma@a, ao ver que a jornalista n&o
responderia, 6Silvio” aproveitou para emendar outra pergutfia ela voltar, ela vai

ser repOrter ou vai voltar para assumir o progratdana bancada? N&o era para ser a

% Fazendo alusdo a recente substituicdo da ex-apaesea Gloria Maria, que apresentava o programa
desde 1998, por Patricia Poeta que ja ha algunot@amicipava do progranam reportagens especiais e
que assumiu definitivamente o posto de apreseraatiptFantastico” em 06 de janeiro de 2008.
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Renata Ceribeli?” Durante os momentos em que a dupla a abordagig@o colocou

a trilha de abertura do “Fantastico” como panouthel6.

A dupla, como de costume, continuou a realizar ggadom as personalidades que
chegavam para assistir a peca, e assim o fizeraemtduos 20 minutos iniciais do

quadro. Até que num determinado momento, que dapenas o0s seis minutos finais da
edicdo, a dupla resolveu comprar um convite dotéspl® e dar a um catador de latas

para que ele pudesse assistir ao musical.

Nesse momento, ao decidirem fazer isso, que o qudadupla comeca tomar outro
rumo e a tocar num ponto bem interessaAté: que ponto os teatros, restaurantes e
outros estabelecimentos permitem a entrada de gealgessoa, independente de

credo, cor ou classe social?

A dupla mostra a camera o convite do espetaculéMesgo” apds elogiar e dizer que
ja assistiu a peca diZA gente vai pagar para uma pessoa do povo entadr.INesse
momento o homem que diz se chamar Ivair da Silvaz&ode 38 anos, catador de
“latinhas” de bebida, ja esta ao lado da dupla emsando com d'Silvio” e
respondendo algumas perguntas. Eis qu8ilvio” pergunta ao Ivair‘Vocé nunca
assistiu um espetaculo teatral?le respondeé:Nunca”, e o personagem do programa

prontamente respondé&ntdo a producédo do Péanico na Tv vai realizar as®nho”.

O catador hesita em levar a sua sacola que jdbest&heia de latas amassadas, mas a
dupla de personagens diz a ele que ele pode penfmite leva-la para dentro do teatro.
Ao chegarem a entrada do teatro comeca o0 impassmnfusao entre os dois
mediadores do programa e a seguranca do teatsiad®kece. A moca responsavel por
checar os ingressos e autorizar a entrada dasgsefsa para elesEle ndo pode

entrar” e 0“Vesgo” logo a questiondMas ele ta com o convite, querida”

Comeca a partir dai uma enorme discusséo na erdoatkatro e a moca entdo diz que
vai chamar o gerente, o responsavel para resolv&@tuacdo. O*Vesgo” entdo a
guestiona mais uma veavlas porque ele ndo pode entrar? SO porque ele esth
vestido?” e a moca responde ironicamentital vestido nao! Ele ta lindo! Ta na

moda!”. Na hora que ela responde a dupla de humoristd®@luco” desta forma,
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Ivair, obviamente constrangido com a situacdo,ate®t defender pela primeira vez:

“Mas eu moro em frente a praia, po... e tenho guéaa desse jeito!”

O “Vesgo” continua a questionar o fato de Ivair ndo poderaenblha para a camera e
fala: “Atencéo organizacdo da peca, ndo tdo deixando paraentrar, ele é s6 uma
pessoa do povo... E nesse momento aparece uma legenda na parigaldhdela com
os dizeres*Quando o Paulinho Vilher vai de chinelo todo mundo acha legal, é

‘style’...”.

Enquanto o gerente n&do aparece, a confusédo conileuam lado a dupla de humoristas
argumentando que 0 rapaz nunca viu uma peca esgaeée sonho dele, enquanto que
do outro os funcionarios e segurancas dizem que psscisa ser resolvido com o

gerente.

O gerente finalmente chega para saber do que &€ &aao ser informado pelos
funcionarios argumenta para a dupkilvio” e “Vesgo”: “Vocés vao concordar
comigo que ele ndo esta cabivel para entrar na’tadacamera foca na vestimenta de
lvair, que esta de camiseta, bermuda e sandatig¥esgo” responde ao gerenté a

roupa que ele tem!& o lvair complementa dizend® que eu nunca vim ao teatro...”

A discusséao segue parecendo néo ter uma solu¢@gerada que aparece agora diz que
o “catador de latas é proibido de entrar no musica Miguel Falabella’, até que o
“Silvio” questiona se a vestimenta € o real motivo patia éstar sendo barradtE
porque ele esta de bermuda? Entdo o produtor vaeiadzalca dele para o rapaz poder
entrar!”. O “Vesgo” aplia a sugestdo do colega e a cameréPdoico” mostra o
produtor do programa tirando a roupa na frenteodad as pessoas que estao na entrada
do teatro para entrega-la ao Ivair.

O produtor cede ndo so6 a calca, mas também a canasaapatos para o lvair, como
diria 0 gerentéestar cabivel para entrar na casa’Enquanto se veste com as roupas
emprestadas o lvair é interpelado p&dlvio” que diz“agora coloca a camisa, vocé

estd bem vestido e vai assistir ao espetaculo qoeséu sonho... Vocé ndo ta com

% paulo Vilhena é um ator 29 anos, contratado da &ldbo, conhecido pela beleza e por fazer o estilo
rebelde e “largado”.
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dengue, com nada?& o Ivair responde€!Nada, que € isso! Estou cheio de saude!”
Apoés trajar-se “devidamente”, o catador de latasm®aminha para finalmente entrar no
teatro.

Os funcionarios e o gerente véem 0 seu argumetn@ sovestimenta ser facilmente
superado pela criatividade da dupla de mediadqresdeixa produtor de cuecas para
possibilitar a entrada de Ivair no musical. O catade latas entra acompanhado do
gerente e segurancas, enquanto a dupla de hursquesiie &imprensa credenciada”
que tire fotos do Ivair assistindo ao espetaculo.dupla entdo afirma para os
telespectadores que ficara até o final do espetgmala confirmar se o Ivair assistiu

mesmo ao espetaculo.

Tudo parecia estar resolvido, explicado que o queedia o catador de latas de entrar
no teatro era apenas a inadequacao da sua vestjnpeoiblema facilmente resolvido
pela dupla de humoristas que o acompanhava. Nadtomk@ camera seguinte, o que
parece ser alguns minutos depois, ouve-se a voandemulher da parte de dentro do
teatro que diZolha, expulsaram o cara!” Os dois personagens correm na direcdo da
entrada do teatro ao encontro dos segurancas ®ranos do local e os questionam
sobre essa informacéo, perguntando se expulsalaairesd por ele sefuma pessoa

simples”.

Apds um momento de siléncio, aquela mesma mocasgjuecebeu da primeira vez que
eles tentaram fazer o Ivair entrar pergufizuem falou que ele foi expulso® a dupla
alega qué'a imprensa é quem esta faland@& aponta para os fotografos e reporteres
que estdo na parte de dentro do teatro. Comecaovaadiscussao sobre “poder ou ndo
entrar” e os funcionarios focam de novo na quedtiweestimenta, desviando o0 assunto

da informacgao nova que chegou, de que o rapazada éntrado para ver a peca.

Numa nova tomada, os dois personagens conversamsaleram a possibilidade de

Ivair ndo ter sido encaminhado a sala de espet&cgle talvez isto possa estar sendo
omitido pelo teatro. Entdo eles vdo a outra enteagarguntam a um segurancga que ali
esta se Ivair entrou para ver a peca. O segurdimgsder certeza de que o catador de

latas entrou sem maiores problemas. A duvida pezogara dupla de mediadores sugere
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ao seguranca que ele permita que os dois entreem-aspresenca da camera — para

verificar se o rapaz esta vendo a peca, mas elperaate.

Em seguida, aparecem os dois personagens correndmna calcada mal iluminada na

direcdo do que parece ser a entrada dos fundasatto.tA dupla diz que chegou para
eles a informacdo de que Ivair nem tinha chegaeoti@r na sala de espetaculo e que
estava sendo expulso do teatro.

Ha ainda a informac&o de que a seguranca do tela@mmou a policia para resolver a
situacdo. Até que chega um momento em que elescemma gritar dizendo que
acharam Ivair e pedem ao camera que corra e reg@simagem do catador, a dupla

grita como:*aqui ele! Achei!” e“Olha o flagra! Flagra!” .

A dupla corre na direcdo de um portédo gradeaderme & enquadra a imagem no rosto
do Ivair, remetendo claramente a idéia de que aquaglaz esta sendo injusticado por
ser “uma pessoa simples”Instaura-se um clima a partir dai, que remeteelagu
reportagens policiais, feitas em programas que esega linha do jornalismo

investigativo ou de denuncia.

Desta forma que a situacéo é colocada, a duplaip@r@os segurangcgsorque que
ele ndo pode assistir?’mas ninguém os responde e so o Ivair fala emd®mevolta:
“me bateram aqui dentro, me ofenderam, ninguémaileeu assistir o show, nem o
show eu pude assistir com 0 ingresso que vocésramyaAgora eu vou para a
delegacia porque querem ir para a delegacia e téertlo que eu estou errado... Me
deixaram ali na chuva e o cara me engravatou, ba&@umim, este aqui... O policial

veio me empurrando ali, entendeu?”

A camera tenta enquadrar o seguranca, que faz meh & negativo com os dedos
negando as acusacdes de Ivair, mas 0s personageiedores acreditam na versao do
catador e afirmam que irdo desmascarar os envalviddvair continua reclamando e
olha para a camera faland®@lha aqui, ele me empurrou na grade aqui! Eu néde m
machuquei sozinho!”"Um dos humoristas grita mandando mostrar e a @aappxima

a imagem para pegar o detalhe do cotovelo feridapaz.
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Ivair segue reclamando que foi impedido de entyae, trouxeram ele para os fundos do
teatro pela cozinha e que foi tratado cormachorrd. O catador alega que nao viu nada
do espetaculo e que naquele momento podia estaar@atando suas latas ou em casa
descansando. Cyilvio” fala“entdo vamos emboral® 0“Vesgo” pergunta as pessoas
porque o estdo mantendo preso dentro do teatro,ontpsadro ndo se altera até a

chegada da policia.

O “Reporter Vesgotenta entdo se reportar a algum responsavel paea esclarecer a
situacdo e pergunta aos segurancas que estaoradiopae em siléncidalguém da
seguranca tem alguma coisa a dizer? O chefe daraega pode dar uma declaragao a
respeito disso?’ mas ninguém responde. Os dois ainda tentam em pedir
educadamente a seguranca que liberem o rapaz, adasagontece até a chegada da

policia.

Nesse momento chega uma viatura da policia méitar dupla de humoristas tenta
explicar a um dos policiais a situacdesse senhor, a gente pagou para ele entrar na
peca, e infelizmente eles ndo o deixaram entrgpega, expulsaram o rapaz e agora o
deixaram preso aqui... Vai la tenta tirar ele, poegele € um cara do bem, é um catador

de lixo...".

O policial consegue passar o portdo pergunta a $eaele foi agredido, ele confirma
gue sim e o policial pede que o Ivair o acomparfhaelupla de mediadores tenta
explicar que Ivair ndo fez nada de errado e o @bliesponde que nao esta falando que
ele fez alguma coisanas que ele vai para a delegacia e vai prestarigaeontra o

estabelecimento enquanto cidadao”
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VESGO E SILVIO TENTAM REALIZAR O SONHO
DE IVAIR, O CATADOR DE LATAS!

Fig.10 — Ivair é encamado a delegacia pelo policial militar.

Uma musica que sugere um ar de tensdo acompartha ttekenvolvimento da historia
a partir de entdo, e o volume aumenta no momentquenele esta entrando na viatura.
A edicao faz as imagens ficarem mais lentas, reausado para reforcar essa atmosfera
de tensdo e suspense, 0 enquadramento que pernduracge todo o tempo da
narracdo que comeca é o de lvair dentro da viatoma os vidros fechados e uma

expressao de alento, e entédo entraotfroomo encerramento da matéria:

“E meu querido lvair, 0 sonho de assistir a estréia peca, apesar de estar com o
ingresso e roupas adequadas nédo se realizou. Me& sabe, ndo €? Nao temos outro
remédio a ndo ser a esperanca! Quem sabe os omldoniegs da peca ndo estejam
assistindo o programa ‘Panico’ agora e o convideanagpver o espetaculo na semana

que vem? Sabe por que lvair? Porque mesmo 0s gquoetem odeiam a injustica!”

Ao fim da narracdo entra um trecho da musigeesar de vocé’ de Chico Buarque e
a tela entdo escurece sobre a imagem final deraaitatura e o desfecho é contado em
palavras escritas sobre a tela preta:

" Cancao de Chico Buarque composta em 1970, consi@g@ela imprensa e por muitas pessoas como o
“hino contra a ditadura militar”, por implicitamente lidar com a questao da falididerdade durante a
época da ditadura. Foi proibida de ser executads pédios no Brasil durante o governo Médici.
Informacdes extraidas ehnttp://pt.wikipedia.org/wiki/Apesar_de voc%C3%AAcesso em 11 de junho
de 2008.
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“Ivair prestou depoimento e foi liberado em seguidasim como 0s segurancas que o
barraram... Ele ainda trabalha como catador de f&@s... E assim como muitos
trabalhadores brasileiros... SONHA ASSISTIR UMA RBEE TEATRO”

Na noticia que foi publicada sobre o ocorrido gedtha On-line no préprio dia 06 de
abril, o veiculo procurou representantes do mus{@alProdutores’e também da casa
de espetaculo¥ivo Riopara esclarecer a situacdo. Segundo a matésiassessoria
do musical informou que a seguranca ndo € suboddirea producdo da montagem e
que quem deveria ser procurado para comentar ordesseria a assessoria do Vivo
Rio, responsavel pela equipe de segurancas do@v&rassessoria da ‘Vivo Rio’ disse
a Folha Online que deu um ingresso para que o eatadhir Souza visse o musical no
domingo (6), mas ndo admitiu falha no tratamentdada ele na dltima quinta-feira. A
assessoria da casa de espetaculos tentou justificexpulsdo do homem, dizendo que

"ele estava atrasado e com latas nas maos".

Essa edicdo do quadro d8ilvio” e do“Vesgo”, que parecia ser sO mais uma das
caracteristicas “coberturas” de eventos ligadosfera televisiva e que conta com a
presenca de famosos, dialogou de modo consistemtgja parte final, com a nocéo de
servico publicodo jornalismo, ao registrar e exibir um caso qeefato suscitou a

discusséo sobre a injustica social e o preconceito.

No entanto, a impressao que se tem é que issoegeonpor acaso. Quando os dois
personagens resolveram convidar um catador de {mes ver o espetaculo, eles
obviamente esperavam causar uma grande confuséamaunasperavam que chegasse a

consequéncias tao graves.

Este caso pode ser considerado diferente dos deamaigsados. Pois foi o Unico
momento em que houve uma aproximacdo real com el gapjornalismo enquanto
instituicdo social Ainda que inseridos neste contexto de um quadrtepcente a um
programa de humor, construido a partir deste jag@ntenacdo proposto pelos seus
dois mediadores que incorporam seus respectiva®magens. Ainda que neste caso
também tenham deslocado para o contexto do humeteasentos configuradores do

reconhecimento social do jornalismo pela audiéncia.

% para ler a noticia na integra, o linkép://www1.folha.uol.com.br/folha/ilustrada/ultS®89537.shtml
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Houve uma denuncia de fato realizada pelo progrague tratou de um ato

preconceituoso realizado contra o catador de Inais. Mesmo que dentro desse
contexto do programa de humor, num quadro apresnpor dois humoristas,

travestidos de seus respectivos personagens. @oguastrou que um catador de latas
nao pdde entrar para ver a peca, ndo porque @eaestal vestido, mas porque houve
efetiva discriminacdo por parte daquele estabekstionno controle da entrada de
pessoas a sua sala de exibicdo. Como deve acowmtmrecerta freqiéncia, embora

guase nunca seja noticiado, em varios outros lagaestabelecimentos.

Embora a denuncia tenha surgido no quadro — pois ftAmera do programa que
flagrou a situacéo — e isso tenha sido exibidoi@lado nacionalmente pet@anico”,
0 programa nao realizou propriamente um trabalheajtstico. Ndo houve apuracao,
como o fez @&olha On-lineque investigou e se interessou em ouvir as depaates
envolvidas, realizou um trabalho mais criteriosalee cunho investigativo, seguindo

regras caras a realizacao do trabalho jornalistico.

Mas h& que se considerar que o quadro mostrou quapaz foi agredido e
desrespeitado e levantou uma discussao sobre daguéa desigualdade social e
consequentemente da desigualdade de tratamentocars tomo o teatro em que todo
0 episodio se desenvolveu. Diferentemente das esliei que eles planejaram tornar a
Bruna Surfistinha membro da Academia Paulista degakeou a que eles queriam
entregar uma camisa de for¢ca da Britney Speamyimmstos finais do quadro neste dia

06 de abril ndo fez o telespectador sentir vontider.

Mas a comprovacdo de que a preocupacdo fundamdmtplograma néo era a de
ampliar e aprofundar uma discussdo sobre a dedaylmle o preconceito, e que nao
havia a menor pretensédo da realizacdo de um tab@matureza jornalistica, vem na
edicdo do dia 13 de abril de 2008. No domingo seguiVesgo” e “Silvio” vao até o

lugar em que o Ivair mora para apresentar as coesliem que ele vive.

S6 que o fazem usando as suas ja conhecidas lwireéscrachadas, fazendo piadas
com outras pessoas que moram naquele local, a é&xelm@migo de Ivair que ele os

apresenta como “Jamaica”’, que toda vez que apaaerragem congela e entra um
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reggae como trilha sonora e aparece uma bandeilfandaica na tela. O que parecia ser
a chance do programa de proporcionar a discussapja muitas vezes o que se vé sao
pessoas julgando outras pessoas pela aparéndma @raando outra dire¢do, a dupla

nao insiste no caminho da denuncia ou da investmac

Os dois personagens nesta edicdo levam Ivair gargontato com uma realidade
totalmente distante da sua. Primeiro vdo a um sdiideleza e a legenda que
acompanha o momento ‘&esgo e Silvio levam catador de latas para fazeiléria e

pintura”. Ivair corta o cabelo, faz hidromassagem etc. Bepio a uma loja de ternos e

0 vestem com um terno alinhado e que aparentaastriie caro.

Em seguida providenciam uma mulher linda e bemdeegiara servir de acompanhante
do Ivair. A producao os leva para jantar em umargsinte caro da cidade, mandam o
Ivair recitar poemas de amor para moga, até quenfente o levam numa limusine

alugada a porta do teatro. Ao chegarem a frentteawo, a cAmera acompanha lvair

entrando no musicdDs Produtores” normalmente.

Nesse momento a edicdo do quadro resgata as imdgeaesnana anterior, mostrando o
Ivair sendo barrado e em seguida filmam o Ivairtideda sala de espetaculo rindo e
sentindo-se maravilhado com o espetaculo e comequenento que finalmente pdde

Ihe ser proporcionado.

A discusséo levantada nos minutos finais da edigdierior do quadro, s volta a ser
suscitada quando o Ivair sai do espetaculo e ercaam os dois personagens do
“Panico” na porta do teatro. O/esgo” pergunta se ele sentiu diferenca de tratamento
e ele responde que sim, e logtSdlvio” pede que o Ivair fale qual a concluséo que ele
tirou de tudo isso e ele responde que acha quspeitaram melhor porque ele estava

bem arrumado, provando que as pessoas julgamras pala aparéncia.

Assim, os humoristas nomeiam Ivair corflonovo critico de arte do programaé
dizem a ele que tPanico” o ira ajudar com o caché sempre que ele partidpesde
entdo, nesses dois meses seguintes, o Ivair ndaresau e sua histdria ndo voltou a ser

mencionada. A denuncia feita pelo programa na edd@ quadro dd'Silvio” e
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“Vesgo” no dia 6 de abril, que despertou atencdo da ilsprenda audiéncia, nao

voltou ser considerada e discutida pelo programa.

A maneira como foi tratada a questdo naquele diapema como também o quadro foi
editado, convocou algumas referéncias de progrpaaados nesse tom de jornalismo-
denuncia, como é o caso de programas co@made Alerta o Brasil Urgenteetc. Foi

exibido e mostrado que Ivair foi mal tratado e dmmado naquela situagcdo, mas néo

houve apuracéo depois disso, 0 programa néo tnaamida questdo em seguida.

Numa reportagem jornalistica o caso teria um acoimgaento e uma averiguagao, as
fontes seriam devidamente consultadas. Porém, gsestdes naquele momento ndo
serviam para serem desconstruidas ou para segjnilmaade constru¢cdo do humor do
programa. Claro que a dupla ndo queria fazer graga a situacdo do Ivair que foi

agredido e mal tratado, mas ao mesmo tempo, sahece que os dois personagens

também ndo queriam fazer jornalismo.
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5. CONCLUSAO

A partir da interpretacdo dos momentos selecionpdos a analise aqui proposta, além
da contextualizacéo realizada em relacao ao umitetsvisivo, ndo ha a menor davida
que este programa humoristico de auditério, quegrat a esfera do entretenimento,

dialoga e se articula constantemente com refer@adiaguagem televisiva.

Nesse sentido, essa relacéo auto-referencial qaeteaza o programa, inclui também
0s momentos desenvolvidos no quadro do programaaque neste trabalho foram
analisados. Quadro em que 0s personagens que sedjam, Silvio” e “Reporter

Vesgo’, se apropriam do género telejornalistico, descoinsto os seus valores,

premissas, recursos, além da sua prépria linguagem.

O objetivo dos humoristas, a partir parformanceque realizam com seus respectivos
personagens, € o de ressignificar esses elemdatg€nero telejornalistico em um

novo contexto: o contexto do humor televisivo.

Portanto, mesmo que a dupla de mediadores se aefisau quadro confmatéria” ou
“reportagem” e mesmo que um desses mediadores se auto-irtigpérter”, em
momento algum se instaura o conflito do programagendojornalistico. Sabe-se em

qualquer situacao que ele nao o €, e nem posganpfes de ser reconhecido como tal.

E interessante observar, no entanto, a partir sessementos que aqui foram
analisados, como o trabalho permitiu identificaapentar nos momentos selecionados
esses elementos configuradores do jornalismo emmuenstituicdo socialmente

reconhecida

Valores como a autenticidade e a credibilidade arnalismo, a no¢cdo de cobertura
jornalistica e de interesse publico, a nocdo ddim@a no jornalismo, a idéia de
responsabilidade social, do “ao vivo”, aléem de recs técnicos e padrdes relativos as
posturas e a retérica telejornalistica, foram rgapadas na encenacéo que constituiu a
performancedesses mediadores e desconstruidos ao serem iradwpao contexto do

humor televisivo.
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Ao reconhecer e demonstrar que o0 programa conv@asuh audiéncia esse
reconhecimento social do jornalismo, este trabativdribui para os estudos realizados
no Grupo de Pesquisa Analise de Telejornalismgué&dem varios momentos a analise
consegue demonstrar todas as nuances e variacédgsggao, encenacagerformance

da dupla de personagens-mediadores do programagp@ddios que proporcionaram
uma rica discussao sobre o jornalismo enquantduitsto socialmente construida e

reconhecida.

O quadro analisado, que integra o programa de htd@mico na Tv”, faz ressaltar aos
olhos do publico esses elementos que configuranénerg telejornalistico, inserido
nessa nova atmosfera caricatural. O que esse gpeaborciona em alguns momentos é
justamente umaaricatura do jornalismo, quando consegue evidenciar e eaager
através da atuacdo dos seus mediaddtesgo” e “Silvio” , os elementos mais fortes e
mais facilmente reconhecidos, que constituem oajmmo como uma instituicdo

socialmente construida.

A apropriacdo que o programa faz desses elemerdtosprecisa ser explicada ao
publico. E notavel que em todas as situaces seketas pela analise, ndo se percebeu
em momento algum a situacdo de um dos mediadagesar se dirigir ao telespectador
para dizer algo comtolhe, ndés estamos imitando um reporter, ok retorica das
imagens que eles produzem nao precisa dessa toadfgl@m por si sO, o

reconhecimento se estabelece de forma natural.

Os mediadores, em atuagcdo com 0S seus personagbes) que existe uma partilha de
codigos e referéncias do universo televisivo, elaimlos elementos que constituem o
telejornalismo e que séo apropriados, desconssu@aessignificados pela dupla.
Portanto, a certeza que se tem desse compartilbardenreferéncias, desse repertorio
comum, € que permite o bom funcionamento da piadaliere desenvolvimento do

humor produzido nperformanceda dupla.

A este contexto, se somam outros elementos deragasf como a apropriagdo da
estética classica de programas de auditorio, taloc@ disposi¢cdo dos elementos de
cenario, a presenca do publico no estudio, de wndabtocando ao vivo, de dancarinas,

e com seus mediador@s loco apresentando o programa “ao vivo” etc. Todos esses
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fatores contribuem para que se constitua ess@-referencialidadeao universo

televisivo que caracteriza o programa.

Portanto, had a construcdo de um arfaeiliaridade do universo televisivo que é
passado ao telespectador que possui habito denaiadi@ée programas televisivos. O
publico consegue reconhecer aquela voz, aquelgsitdee e aquela aparéncia
reproduzidas pelo personagéewgilvio” ao imitar o apresentador Silvio Santos, da
mesma forma com dVesgo”, por se auto-intitular como repOrter e conduzir a

apresentacao do quadro da dupla.

Esses elementos s&o ressignificados nesse novextmnproposto pelos dois
personagens-mediadores no quadro e consequentepantéPanico na Tv”, que
usam essas referéncias como estratégias de prodec@mtido e da construcédo de uma

linha humoristica que caracteriza o programa.

Assim torna-se passivel de compreensao, a partwodtexto em que 0 programa esta
inserido, e da forma como ele se constroi, utiiitage de referéncias do universo
televisivo, principalmente com elementos caradieds dos programas de humor e dos
programas de auditorio, que o programa lanca m&sadrito-referencialidadeda

televisdo para construir sua relacdo com o publico.

No caso dd'Panico na Tv” as posi¢des construidas pelos mediadores, nd&ngesh
em nenhum momento fundamentar-se nos valoresrierladee credibilidadetéo caros
a construcao social do jornalismo, muito pelo cordr ja que se trata de um programa

de humor, que se assume enquanto tal e que irgegdastria do entretenimento.

Ha, no entanto, como observado em algumas situagfigsinterpretadas, momentos
em que esses valores sdo articulados ao jogo denag@n proposto pelos dois
mediadores analisados neste trabalho, que servemo estratégias de producédo de

sentido e desenvolvimento do humor pgetaformancedo “Vesgo” e “Silvio” .

Por fim, foi notado que os personagens-mediadocgsocaram do publico, nos

momentos observados, esse habito de audiénciaodeapras telejornalisticos, para
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reutilizar alguns elementos caros ao reconhecimaggtes programas na construcdo de

uma linha humoristica prépria nesse quadro espaaifnte.

Portanto, pode-se concluir que had no quadro adalisam constante jogo de
ressignificagcdo — no contexto do humor televisivde-elementos caros a constituicdo
do jornalismo comoinstituicdo socialmente reconhecid@ais como: a nocao de
cobertura jornalistica, de servigo publico, a r@acom fontes oficiais, valores sociais
jornalisticos como aredibilidadee seriedade o recurso do “ao vivo” como marca do
género telejornalistico, além do uso de recursostupas e entonagdes padronizadas tdo

caras a configuracéo do papel do repérter de takdjo

A graca se faz presente parformanceda dupla, justamente pelo fato de a partir da
reapropriacdo e desconstrucdo de elementos dortelégmo feita pelos humoristas, o
habito de audiéncia de telejornais e outros progsat@levisivos serem convocados dos
telespectadores. Com isso, 0 objetivo € fazer com esse publico reconheca e
identifique aqueles valores reinseridos num noginre, que € regido aqui pela légica

do humor televisivo.

Na maior parte das vezes, como observado na arajiserealizada, a convocacao
desse reconhecimento é bem sucedida e a piadarfanonostrando haver nesse quadro
do programa uma espécie de cristalizacdo dessagasnajue constituem o

reconhecimento social do jornalismo.

Portanto, os usos que sao feitos dessas marcag) aamo uma espécie de substrato
para a realizacdo do humor especifico deste quadieso, logicamente, diferencia a
atuacéo, gerformancee o jogo de encenacgado proposto por esses doisnpgens-

mediadores, ndo s6 dentro do propiRénico na Tv”, mas também em relacdo aos

demais programas de humor que integram o ambieletgdivo.
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